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1. PROFILO PROFESSIONALE    

 

La classe 5^ Q rientra nei Servizi Commerciali – curvatura Design e Grafica  

Pubblicitaria.  

 Il Diplomato di istruzione professionale nell'indirizzo “Servizi Commerciali - curvatura 

Design e Grafica Pubblicitaria, ai sensi del D. Lgs. 61/17, DM 92/18, Decreto 766/19, 

promuove l’immagine aziendale attraverso l’utilizzo delle diverse tipologie di strumenti di 

comunicazione, compresi quelli pubblicitari, e si occupa dell’ideazione del progetto grafico 

richiesto dall’azienda. Utilizza programmi e strumenti informatici di gestione ed elaborazione 

delle immagini e di costruzione di pagine web o prodotti multimediali. Il diplomato possiede 

competenze specifiche nell'area dei servizi di comunicazione e marketing, tali da consentire 

l’inserimento in ogni settore operativo della comunicazione visiva cartacea, web, 

tridimensionale e pubblicitaria. 

Il Diplomato della curvatura Design e Grafica  Pubblicitaria è in grado di:  

⮚ Individuare le tendenze dei mercati locali, nazionali e internazionali; 

⮚ Individuare e comprendere i codici del linguaggio visivo e i movimenti artistici locali, 

nazionali ed internazionali per la produzione e la valorizzazione di prodotti dotati di 

caratteri estetico-visivi e rispondenti alle domande di mercato contemporaneo; 

⮚ Interagire nel sistema aziendale, riconoscerne gli elementi fondamentali, i diversi 

modelli di organizzazione e di funzionamento;  

⮚ Interagire nell'area della gestione commerciale per le attività relative al mercato, 

collaborando alla ideazione e realizzazione di prodotti, quali campagne pubblicitarie, 

coerenti con le strategie di marketing e finalizzate al raggiungimento della customer 

satisfaction; 

⮚ Interagire col sistema informatico aziendale anche attraverso l'uso di strumenti 

informatici e telematici; 

⮚ Interagire nei contesti produttivi del settore utilizzando tecniche e strumentazioni 

adeguate.  

Alla fine del terzo anno, un esame svolto in raccordo con la Formazione Professionale, 

consente ad ogni alunno di conseguire una qualifica regionale di operatore grafico o 

operatore del punto vendita, già spendibile nel mercato del lavoro. 
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2. PERCORSI PER LE COMPETENZE TRASVERSALI E PER 

L’ORIENTAMENTO (PCTO) 

 

I percorsi per le competenze trasversali e per l’orientamento (PCTO) previsti dal d. lgs. n. 

77 del 2005 e così ridenominati dall’art. 1, co. 784, della l. 30 dicembre 2018, n. 145 (già 

Alternanza scuola lavoro secondo la Legge 107/2015) hanno come obiettivo principale 

quello di far entrare in contatto, in modo consapevole, gli allievi con la complessa e articolata 

realtà lavorativa, creando rapporti sempre più stabili fra la scuola e le imprese 

partner/stakeholder, in modo da realizzare un canale di informazioni reciproche che servano 

ad integrare la formazione scolastica con le competenze richieste dal mondo del lavoro. 

Attraverso i PCTO la Scuola agevola lo sviluppo di un insieme di competenze tecniche e 

trasversali fondamentali per tutti gli alunni, indipendentemente dai loro futuri interessi 

lavorativi.   

I PCTO sono stati quindi programmati con la finalità di promuovere la cultura della 

formazione perenne e suscitare negli allievi una attenzione ai mutamenti in atto nel mercato 

del lavoro e nelle realtà aziendali.  

Dal secondo al quinto anno sono stati impostati e sviluppati dal C.d.C. due diversi e 

successivi progetti biennali. Il primo iniziato al secondo anno e terminato al terzo anno (a.s. 

2019/20 a.s.2020/2021) è stato messo in relazione alla programmata qualifica commerciale 

di Operatore al Punto Vendita, da conseguire al termine della classe terza.  

Il secondo progetto denominato “Comunicazione e prodotto: linguaggi della 

comunicazione tra vecchi mezzi e new media” (a.s. 2021/2022 e a.s. 2022/2023) è 

relativo al quarto e quinto anno. 

A causa dell’emergenza sanitaria Covid-19 non è stato possibile far svolgere alla 

classe le previste ore di stage in azienda al terzo e quarto anno. Le attività PCTO in azienda 

si sono potute svolgere soltanto al quinto anno. 

Si riportano nelle pagine seguenti le schede dei due progetti: sono i documenti sul quale il 

Consiglio di classe ha sviluppato concretamente il PCTO nelle sue articolazioni.  
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PCTO 2Q e 3Q (a.s. 2019/20- a.s. 2020/2021) - Scheda del Progetto. 

 

Denominazione progetto 

QUALIFICA IeFP: OPERATORE GRAFICO 

Progetto di PCTO per la Classe 2^Q e 3^Q Servizi Comm.li, Opzione 
Promozione Comm. le e Pubblicitaria, a.s. 2019-2020 e 2020/2021. 
 

 

Area progettuale del PTOF 

 

N 6 – Professionalizzazione (comprendente I progetti ASL) 

Traguardo di risultato Competenze in uscita:  
Definire e pianificare fasi delle operazioni da compiere sulla base 
delle istruzioni ricevute e/o delle indicazioni di appoggio del progetto 
grafico e del sistema di relazioni. 
Approntare strumenti, attrezzature e macchinari necessari alle 
diverse fasi di attività sulla base delle istruzioni/indicazioni ricevute, 
del risultato atteso. 
Monitorare il funzionamento di strumenti, attrezzature e macchinari, 
curando le attività di manutenzione ordinaria. 
Predisporre e curare gli spazi di lavoro al fine di assicurare il rispetto 
delle norme igieniche e di contrastare affaticamento e malattie 
professionali. 
Elaborare un prodotto grafico sulla base delle istruzioni ricevute e 
della documentazione del progetto, tenendo conto delle diverse 
tipologie di supporto di pubblicazione. 
Produrre i file grafici in formato adatto alla pubblicazione su diversi 
supporti. 
Acquisire ed elaborare immagini, video e grafici per la pubblicazione 
su supporti multimediali. 

 

Obiettivo di processo Certificare le competenze professionalizzanti, trasversali e specifiche, 

al termine del triennio di alternanza scuola lavoro (da parte della 

scuola). 

QUALIFICA IeFP: OPERATORE PUNTO VENDITA 
 

Situazione su cui interviene Si attua, secondo la normativa vigente, il primo anno di percorso di 
Alternanza scuola-lavoro, con tre motivazioni: 
-Sollecitazione di competenze professionali e orientamento attitudinale 
-Documentare la propria istruzione e formazione professionale 
-Applicare conoscenze e abilità del corso di studi 

Attività previste,  
Tempi di svolgimento e 
di durata 

a.s. 2019-2020 

17 ore di percorso da ottobre 2019 a maggio 2020, da articolare in 
visite guidate e lezioni di esperti. 

a.s. 2020-2021 

169 ore di percorso da ottobre 2020 a maggio 2021 di cui:  

100 ore curricolari (90 preparazione in aula, 10 di feedback) 

69 ore di stage interno dal 15 al 27 marzo 2021   
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Risorse finanziarie 
necessarie 

Di competenza del Dirigente Scolastico. 

Risorse umane -Docenti in organico su posti di area comune e di indirizzo, 
componenti il Consiglio di Classe. 
-Docente-referente-tutor per l'Indirizzo Commerciale, Opzione 
Promozione Commerciale e Pubblicitaria. 
-Docenti in organico su posti di Potenziamento. 
-Personale ATA. 

Altre risorse necessarie Aule, laboratori, attrezzatura fotografica. 

Rapporti con istituzioni, enti, 
associazioni, privati 

Per la realizzazione dello stage formativo aziendale saranno stipulate 
convenzioni con le aziende ospitanti, selezionate preferibilmente fra 
le aziende sostenibili ed etiche del territorio 

Indicatori utilizzati Curricolo: 
-Verifiche ed osservazioni specifiche; frequenza. 
-Feedback di percorso (questionario di stage formativo e relazione 
conclusiva del percorso, svolto nell’anno scolastico, eventuali prove 
proposte dai docenti curricolari che hanno partecipato alla 
preparazione in aula). 
Stage formativo: 
Rapporti con norme e regole 
-autonomia di comportamento: disponibilità nei rapporti 
interpersonali; comunicazione verbale; capacità collaborativa; 
orientamento al cliente 
-autonomie di competenze: problem solving; raccolta ed elaborazione 
di informazioni; capacità tecnico-professionali: 
Conoscenze, abilità e competenze professionali acquisite 
nell’esperienza di formazione aziendale, certificate e valutate dal tutor 
aziendale mediante apposita scheda di valutazione. 
Valori/situazione attesi: rinforzo e approfondimento delle conoscenze-
competenze-abilità professionalizzanti, , in accordo con gli obiettivi 
ministeriali previsti per la classe 3°. 

Stati di avanzamento Primo e secondo anno di di PCTO 

Portfolio dello studente Portfolio dello studente 
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PCTO 4Q e 5Q (a.s. 2021/2022 e 2022/2023) - Scheda del Progetto. 

 

Denominazione progetto 

 “Comunicazione e prodotto: linguaggi della comunicazione tra 

vecchi mezzi e new media”. 

Progetto di PCTO per la Classe 4^Q e 5^Q Servizi Comm.li, Design e 

Grafica Pubblicitaria, a.s. 2021-2022 e 2022-2023. 

Area progettuale del PTOF 

 

N. 6 – Professionalizzazione (comprendente i progetti PCTO). 

Traguardo di risultato  Priorità a cui si riferisce: innalzare i livelli di acquisizione delle competenze 

di cittadinanza; collaborare e partecipare; agire in modo autonomo e 

responsabile. Confermare e migliorare la preparazione conseguita in 

classe terza e quarta, qualificando l'area professionalizzante. 

Competenze in uscita:  

● Interagire nell'area della gestione commerciale per le attività 
relative al mercato, collaborando alla ideazione e alla 
realizzazione di prodotti, quali campagne pubblicitarie, coerenti 
con le strategie di marketing e finalizzate al raggiungimento della 
customer satisfaction; 

● Interagire nei contesti produttivi del settore utilizzando tecniche e 
strumentazioni adeguate; 

● Imparare a lavorare in gruppo nel contesto aziendale; 
● Imparare a promuovere un'azienda. 

Obiettivo di processo  Certificare le competenze professionalizzanti, trasversali e specifiche, al 

termine del triennio di alternanza scuola lavoro (da parte della scuola). 

Da parte dello studente: 

● Sviluppare ed esprimere le proprie qualità di relazione, 
comunicazione, ascolto, cooperazione e senso di responsabilità 
nell'esercizio del proprio ruolo; 

● Svolgere la propria attività operando in équipe e integrando le 
proprie competenze con le altre figure professionali, al fine di 
erogare un servizio di qualità; 

● Padroneggiare l'uso di strumenti tecnologici con particolare 
attenzione alla sicurezza nei luoghi di lavoro e di vita, alla tutela 
delle persone, dell'ambiente e del territorio.  

Situazione su cui interviene Si attua, secondo la normativa vigente, il terzo anno di percorso di 

Alternanza Scuola-Lavoro, con le seguenti motivazioni: 

● Sollecitazione di competenze professionali e orientamento 
attitudinale; 

● Far documentare allo studente la propria istruzione e formazione 
professionale; 

● Applicare a situazioni concrete di lavoro in azienda conoscenze e 
abilità del corso di studi. 

Attività previste. Tempi di 

svolgimento e di durata 
a.s. 2021-2022 

164 ore di percorso durante l’anno scolastico, da ottobre 2021 a 
maggio 2022, di cui: 25 ore di stage interno; 109 ore curricolari (102 
ore di preparazione in aula e 7 ore di feedback); 30 ore di progetto 
PON IL GIORNALINO “La voce dell’Einaudi”.  
Stage interno dal 14 al 19 febbraio 2022. 
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a.s. 2022-2023 

120 ore di percorso durante l’anno scolastico, da ottobre 2022 a 
maggio 2023, di cui: 80 ore di stage in azienda (due settimane) 
dal 07/11/2022 al 19/11/2022, 36 ore curricolari di preparazione in 
aula e 4 ore di feedback. 
  

Risorse finanziarie necessarie Di competenza del Dirigente Scolastico. 

Risorse umane  Docenti in organico su posti di area comune e di indirizzo, componenti il 

Consiglio di Classe. 

Docente-referente-tutor per l’Indirizzo Commerciale, Opzione Promozione 

Commerciale e Pubblicitaria. 

Docenti in organico su posti di Potenziamento. 

Personale ATA. 

Altre risorse necessarie Aule ordinarie, laboratori. 

Rapporti con istituzioni, enti, 

associazioni, privati 
Per la realizzazione dello stage formativo aziendale saranno 
stipulate convenzioni con le aziende ospitanti, selezionate 
preferibilmente fra quelle dei settori della pubblicità, della grafica, 
della fotografia, della tipografia e stampa. 
 

Indicatori utilizzati  Parte curricolare delle attività: 

● Verifiche ed osservazioni specifiche; frequenza dello studente; 
● Feedback di percorso, relazione conclusiva del percorso svolto 

durante l’a.s., ed eventuali altre prove proposte dai docenti 
curricolari che hanno partecipato alla preparazione in aula. 

Stage formativo: 

Rapporti con norme e regole: 

● Autonomia di comportamento: disponibilità nei rapporti 
interpersonali; comunicazione verbale; capacità collaborativa; 
orientamento al cliente; 

● Autonomia di competenze: problem solving; raccolta ed 
elaborazione di informazioni; capacità tecnico-professionali. 

● Valori/situazione attesi: rinforzo e approfondimento delle 
conoscenze-competenze-abilità professionalizzanti, in accordo 
con gli obiettivi ministeriali previsti per la classe 5^ (ultimo 
biennio) di Istituto Professionale Servizi Comm.li Opzione 
Promozione Comm.le e Pubblicitaria. 
 

Rilevazione degli esiti Valutazione della fase di preparazione in aula mediante prove orali, 

scritte, pratiche inerenti agli argomenti, temi e contenuti sviluppati in 

tale ambito. Scheda di valutazione dell’azienda. Relazione 

individuale del percorso. 
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3. PRESENTAZIONE DELLA CLASSE 

La classe 5^ Q è composta da 25 studenti, 10 femmine e 15 maschi,  tutti provenienti 

dalla 4^ Q dello scorso anno scolastico. Nell’anno in corso la frequenza alle lezioni è stata 

regolare. 

La classe risulta eterogenea per le diverse personalità presenti. I due anni passati 

in didattica a distanza hanno sicuramente condizionato la formazione di un vero gruppo 

classe e la capacità di partecipare in maniera attiva, da parte di molti, al dialogo educativo. 

Gli studenti, tuttavia, nel corrente anno scolastico, hanno raggiunto un discreto livello di 

coesione e instaurato rapporti di reciproco rispetto, di confronto di idee e, in alcuni casi, di 

fattiva collaborazione.  

   L'attenzione e l’impegno in classe sono stati discontinui; una parte della classe, in 

realtà, ha seguito con diligenza e assiduità, migliorando il proprio metodo di studio e la 

capacità di ascolto vivo, altri alunni, invece, hanno mantenuto modeste qualità di 

perfezionamento delle tecniche di apprendimento e poco volontà di portare a termine sia i 

lavori in classe sia i necessari approfondimenti delle conoscenze. 

Le conoscenze, competenze e abilità raggiunte si attestano su un livello complessivamente 

sufficiente. Dalle valutazioni è scaturita, tuttavia, la presenza di vari livelli culturali. Pochi 

alunni raggiungono la piena sufficienza; altri mantengono talune criticità soprattutto negli 

aspetti logici, nell'espressione linguistica e nella padronanza dei dati mnemonici sul lungo 

periodo, in particolare nelle lingue straniere e in matematica.   

La composizione del Consiglio di Classe, nel secondo biennio e nell’anno finale, non 

ha garantito la continuità didattica in particolare per le seguenti discipline: Matematica, 

Francese, Inglese, Economia Aziendale generando alcune difficoltà nell’acquisizione delle 

conoscenze e competenze. 

Per situazioni specifiche si rimanda agli allegati depositati presso la segreteria didattica. 
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4. ATTIVITA’ DI APPROFONDIMENTO, INIZIATIVE COMPLEMENTARI E 

INTEGRATIVE – EDUCAZIONE CIVICA 

 
 

● Progetto Caregiver e premiazione 

● Progetto Punto di vista 

● Laboratorio di Educazione alla finanza etica organizzato da Banca Etica 

● Incontro con operatori UCAP (Donazione trapianto organi e tessuti) 

● Incontro “Violenza di genere: che cos’è e perché è importante come ne parliamo?” 

● Incontro “Bassani e l’antifascismo” 

● Incontro “Primo Levi e i Sommersi e i salvati” 

● Incontro “Dialogo sull’Europa” 

● Incontro on line “Oriente e Occidente” con Rampini e Palumbo, organizzato dal 

Corriere della sera 

 

● Orientamento post- Diploma:  

o Orientamento in uscita: presentazione corso di Laurea “Design del prodotto 

industriale” 

o Orientamento in uscita con la Scuola Vancini di Ferrara 

 L’insegnamento di ed. Civica ha previsto un monte orario di 35 ore e una valutazione 

propria. Il docente coordinatore dell’insegnamento ha formulato la proposta di valutazione, 

da inserire nel documento di valutazione, acquisendo elementi conoscitivi dai docenti del 

consiglio di classe. Si riportano di seguito le tematiche affrontate e le discipline coinvolte.  
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Educazione Civica 

EDUCAZIONE CIVICA CURRICOLO VERTICALE CLASSE 5Q 

TEMATICHE 
 

COMPETENZE 

RIFERITE AL 

PECUP 

CONOSCENZE DISCIPLINE 
COINVOLTE 
 

ORE 
periodo 
 

DIRITTI UMANI  , la 

legalità e il 

contrasto alle mafie 

Conoscere i valori 
che ispirano gli 
ordinamenti 
nazionali 
comunitari e 
internazionali 
 

 

le leggi razziali , 
le 
discriminazioni 
e i valori della 
resistenza, la 
nascita della 
Repubblica 
 
 
 

diritti umani 
nella narrativa 
 

A partire 

dall’analisi del 

falso più 

pericoloso ed 

influente del 

Ventesimo 

secolo: I 

protocolli dei 

savi anziani di 

Sion, si 

analizzerà, a 

livello 

comunicativo, le 

tattiche 

Novecentesche 

di creazione del 

nemico 

assoluto: 

l’ebreo come 

figura altra e 

portatrice di 

disordine, 

l’ebreo come 

fomentatore di 

storia  
 
 
 
 
 

 italiano 
 
 

 

Tecniche di 

comunicazione  

4 ore 
secondo q 
 
 
 
 
 
4 secondo 
quadrimes
tre 

 

Primo 

quadrimes

tre 5h 
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complotto, 

l’ebreo come 

dominatore 

della finanza e 

del mondo: 

caratteristiche 

poi alla base 

della 

giudeofobia che 

si tradurrà poi 

nell’immane 

tragedia della 

Shoah. Oltre al 

testo, saranno 

analizzate 

graficamente le 

copertine del 

volume 

pubblicate nei 

vari paesi del 

mondo per la 

diffusione del 

messaggio 

antisemita per 

arrivare poi a 

contrapporre 

alla logica 

dell’odio, la 

comunicazione 

assertiva del 

valore 

dell’identità 

ebraica, 

elemento di 

grande 

arricchimento 

per tutte le 

culture.  

AGENDA 2030 
 

 

 

 

Compiere le 

scelte di 

partecipazione 

alla vita pubblica 

e di cittadinanza 

Tutela del 
patrimonio 
ambientale  
 

Italiano 6 primo 
quadrimes
tre 
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coerentemente 

agli obiettivi di 

sostenibilità 

sanciti a livello 

comunitario 

attraverso 

l’Agenda 2030 per 

lo sviluppo 

sostenibile. 

Rispettare 

l’ambiente, 

curarlo, 

conservarlo, 

migliorarlo, 

assumendo il 

principio di 

responsabilità. 

il bilancio 
ambientale,  
 

finanza  etica o  
 

produzione 
sostenibile 
 

6/8 

TUTELA DEL 
PATRIMONIO 
ARTISTICO E 

CULTURALE 

Rispettare e 
valorizzare il 
patrimonio 
culturale e dei 
beni pubblici 
comuni 

Operare a favore 
dello sviluppo 
eco-sostenibile e 
della tutela delle 
identità e delle 
eccellenze 
produttive del 
Paese 

 

Fotografia/ arte 
grafica 
progetto di 
grafica sul 
caregiver 
 
argomenti di 
grafica o 
tecniche di 

comunicazione 

Tecniche 

professionali 

Grafica 

8 

PARTECIPAZIONE 

A PROGETTI DI 

ISTITUTO 

 Sensibilizzazion
e alla 
donazione 
 

Conferenze di 

istituto 

nell’ambito del 

progetto 

ApertaMente: 

Scienze 

motorie 

 

 “Violenza di 

genere: che 

cos’è e perché è 

importante 

2 ore 
 
2 ore 
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come ne 

parliamo?” 

“Bassani e 

l’antifascismo” 

“Primo Levi e i 

Sommersi e i 

salvati” 

 “Dialogo 

sull’Europa” 

 

 

 

 

2 ore 

 

 

 

2 ore 
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5. CONFERENZE, PROIEZIONI CINEMATOGRAFICHE, TEATRO 

 
 

● Premiazione progetto Caregiver 

● ApertaMENTE: “Violenza di genere: che cos’è e perché è importante come ne 

parliamo?” 

● ApertaMente: “Bassani e l’antifascismo” 

● ApertaMente: “Primo Levi e i Sommersi e i salvati” 

● ApertaMente: “Dialogo sull’Europa” 

● Incontro on line “Oriente e Occidente” con Rampini e Palumbo, organizzato dal 

Corriere della sera 

● Proiezione cinematografica presso il cinema Apollo “Anna Frank” 

● Proiezione cinematografica presso il cinema Apollo “Oltre la bufera” e incontro con 

Stefano Muroni 
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6. VISITE GUIDATE E VIAGGI DI ISTRUZIONE 

 
 

La classe non ha partecipato a visite guidate e a viaggi di istruzione. 
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7. INTERVENTI DI RECUPERO 

 

Durante tutto il corso dell’anno scolastico sono stati adottati interventi di recupero in 

itinere, in orario curricolare.  

Al termine del primo quadrimestre sono state svolte ore di studio individualizzato assistito 

per il recupero delle carenze riscontrate nelle varie discipline e, successivamente, gli 

studenti interessati sono stati sottoposti a prove di verifica sia scritta, sia orale.  

Gli esiti degli interventi sono stati inseriti nell’apposita sezione del Registro elettronico. 
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8. STRUMENTI DI VERIFICA 

 
Il Consiglio di classe ha utilizzato i seguenti strumenti di verifica (formativa e 

sommativa): 

Strumenti per la verifica formativa  

 

● Discussioni guidate  

● Lavori di gruppo 

● Relazioni orali 

● Esercitazioni pratiche   

● Test  

Strumenti per la verifica sommativa  

● Prove scritte non strutturate (tipologie dell’Esame di Stato, temi, problemi, 

questionari a risposta aperta, relazioni, riassunti); 

● prove scritte strutturate (test a risposta multipla, di completamento, 

corrispondenze, ecc.); 

● prove pratiche di laboratorio, in palestra 

● Prove orali  

 

PROVE INVALSI 

Durante l’anno scolastico agli studenti sono state proposte prove sul modello di quelle 

INVALSI 

La classe ha svolto una simulazione delle prove nei seguenti giorni: 

- 14 febbraio: italiano 

- 15 febbraio: matematica 

- 24 febbraio: inglese 

 

Le prove nazionali INVALSI si sono svolte nei seguenti giorni: 

- 15 marzo: italiano 

- 17 marzo: matematica 

- 20 marzo : inglese 
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9. NUMERO MINIMO DI PROVE A QUADRIMESTRE 

 

Come definito nella programmazione annuale del Consiglio di classe, il numero 

minimo di prove sommative a quadrimestre (scritte, orali, pratiche) è stato di almeno due 

per ciascuna disciplina. 
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10. CRITERI E STRUMENTI DELLA MISURAZIONE E DELLA 

VALUTAZIONE APPROVATI DAL COLLEGIO DEI DOCENTI E 

UTILIZZATI DAI CONSIGLI DI CLASSE  

La valutazione delle verifiche scritte e orali ha tenuto conto dei seguenti parametri 

● Conoscenze acquisite;  

● Abilità di usare tali conoscenze in contesti diversi;  

● Acquisizione del lessico specifico;  

● Capacità di comunicare in modo chiaro, pertinente ed efficace;  

● Capacità da parte dell’allievo di una adeguata rielaborazione personale;  

● Livello delle competenze specifiche che le discipline hanno mirato a sviluppare 

 

Le valutazioni sono state espresse secondo la seguente griglia:  

 
Obiettivi cognitivi ed operativi  Voto (in decimi)  

Pieno e completo raggiungimento degli obiettivi. Piena padronanza 
dei contenuti e dei concetti e capacità di trasferirli in altre situazioni di 
apprendimento. Significativi progressi nel comunicare, conoscere, 
operare, correlare ecc..  

Valutazione fra  
9 - 10  

Complessivo raggiungimento degli obiettivi. Padronanza dei 
contenuti e dei concetti. Positivi progressi nel comunicare, 
conoscere, operare, correlare ecc.  

Valutazione fra  
8 - 9  

Raggiungimento degli obiettivi essenziali. Le competenze acquisite 
permettono l'attuazione del percorso programmato. Progressi nel 
comunicare, conoscere, operare, correlare ecc.  

Valutazione fra  
7 - 8  

Raggiungimento in situazioni semplici, degli obiettivi essenziali del 
percorso previsto. Alcuni progressi nel comunicare, conoscere, 
operare, correlare ecc.  

Valutazione  
6 – 7  

Parziale raggiungimento degli obiettivi minimi programmati. Pochi 
progressi nel comunicare, conoscere, operare, correlare 
 

Valutazione fra  
5 - 6 

Mancato raggiungimento degli obiettivi minimi programmati. Nessun 
progresso nel comunicare, conoscere, operare, correlare. 
 

Valutazione fra  
3 - 5 
 

La valutazione complessiva degli allievi nelle singole discipline ha tenuto conto di tutti 

gli aspetti oggettivamente misurati nel modo già esposto integrati dalla considerazione 

dell’impegno, dell’interesse, dell’attiva partecipazione al dialogo educativo. 
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11. SIMULAZIONE PRIMA E SECONDA PROVA SCRITTA E 

SIMULAZIONE COLLOQUIO D’ESAME 

 
 Sono state svolte una simulazione di prima prova in data 18 Aprile e due simulazioni 

di seconda prova in data 13 Aprile e 27 Aprile. In allegato i testi delle simulazioni.  

 La classe svolgerà simulazione del colloquio orale nella seconda metà del mese di 

Maggio secondo quanto previsto dalla vigente normativa. 
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12.  TABELLA COMPOSIZIONE DEL CONSIGLIO DI CLASSE 

Materia Cognome Nome 

Italiano e storia Giarratana Carmen Ada 

Matematica Romanini Francesca 

Inglese Santagata Pietro 

Francese  Giusto Bianca Maria 

Economia Aziendale Saltini Stefania 

Tecniche prof.li Grafica Marchi Nicoletta 

 Laboratorio Tecniche prof.li 

Grafica  
Pasini Gian Luca 

Storia dell’arte Semenzato Elena 

Tecniche di comunicazione Maranini Andrea 

Scienze motorie Pellegrini Mauro 

Religione Montanari Simonetta 

Sostegno Davì  Monica 

Sostegno Moda Elisa 

Sostegno Bonomo Roversi Elia 

Rappresentante componente 

studenti 

Faggioli  Bianca 

Rappresentante componente 

studenti 

Pocaterra  Francesco 
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13. ALLEGATI 

 

1- Programmazioni finali materie di area comune e di indirizzo 

2- Testi simulazioni prove scritte 
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PROGRAMMAZIONI 
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CLASSE 5^Q     ANNO SCOLASTICO 2022/2023 

 

DOCENTE: CARMEN ADA GIARRATANA 

 

LIBRO DI TESTO: M. Sambugar, G. Salà, Letteratura e oltre, La Nuova Italia, Milano, 2014, 

vol.3 

 

PROGRAMMA DI ITALIANO 

 

COMPETENZE: 

Padroneggiare gli strumenti espressivi indispensabili per gestire l’interazione comunicativa verbale 

in vari contesti 

Leggere, comprendere ed analizzare testi scritti di vario tipo 

Produrre testi divario tipo in relazione ai differenti scopi comunicativi 

Utilizzare gli strumenti fondamentali per una fruizione consapevole del patrimonio artistico 

 

CONOSCENZE: 

Linguaggio chiaro, corretto e adatto ai contesti, lessico appropriato e specifico 

Consolidamento delle conoscenze e delle competenze della lingua (ortografia, morfologia, sintassi, 

uso dei connettivi) 

Struttura argomentata, interpretazione motivata, partendo dall’analisi delle diverse tipologie testuali 

e con costante riferimento ad esse  

Rapporto tra i testi e il contesto storico, confronto con i caratteri specifici del periodo  

Esperienza biografica degli autori 

Caratteristiche varie tipologie testuali dal punto di vista linguistico, sintattico, semantico, retorico e 

metrico 

Le fasi decisive dello sviluppo della lingua italiana 

Contenuti relativi alla storia della letteratura:  

- Il Verismo, Giovanni Verga,  

- Lineamenti del Decadentismo   

- Il Simbolismo di G. Pascoli  

- L’estetismo di G. D’Annunzio  

- La narrativa del primo Novecento:  

- L. Pirandello I. Svevo  

- La poesia del Novecento: Quasimodo, Saba 

- Vita e potere: Bassani e Levi  

 

ABILITA’: 

Saper utilizzare un linguaggio chiaro, corretto e adatto ai contesti 

Conoscere e saper applicare la struttura di un’esposizione argomentata 

Esporre in modo chiaro e organizzato un argomento 

Saper utilizzare un lessico appropriato 

Conoscere gli argomenti svolti in modo omogeneo 

Essere in grado di operare collegamenti con le altre discipline 

Orientarsi con sufficiente sicurezza nello studio dei vari argomenti 
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Comprendere e interpretare testi di varie tipologie attivando strategie personali di comprensione 

Cogliere il significato, il punto di vista, le finalità di una comunicazione 

Esprimere valutazioni personali pertinenti 

Giungere ad un’interpretazione motivata, partendo dall’analisi del testo e facendo costante 

riferimento ad esso 

Saper rapportare i testi all’esperienza biografica dell’autore  

Saper utilizzare un linguaggio chiaro e adatto ai vari contesti 

Produrre testi coerenti, adeguati alla situazione comunicativa prescelta (tipologia del saggio breve o 

articolo di giornale, analisi del testo, tema di attualità) 

Produrre testi corretti per ortografia, morfologia e sintassi 

Esprimere valutazioni personali pertinenti 

Riconoscere ed apprezzare le opere d’arte 

Conoscere e rispettare i beni culturali e ambientali a partire dal proprio territorio 

 

OBIETTIVI MINIMI:  

Saper impostare un discorso coerente nell’esposizione di un argomento 

Uso di un lessico corretto 

Sufficiente correttezza morfo-sintattica 

Conoscenza essenziale degli argomenti studiati 

Comprensione di testi letterari e non: significato e finalità 

Analisi e sintesi di testi 

Esprimere valutazioni personali, seppur semplici 

Coerenza con la tipologia testuale e uso di un registro adeguato 

Saper impostare un discorso corretto, coerente e coeso, anche con un adeguato uso dei connettivi 

Uso di un lessico semplice, ma corretto 

Argomentare in modo chiaro 

Esprimere giudizi personali 

Saper analizzare un’opera, cogliendone gli aspetti principali 

 

 

UNITA’ DIDATTICHE – CONTENUTI: 

 

MODULO 1: IL NATURALISMO E VERISMO 

Il Positivismo e la sua diffusione. Il Naturalismo e il Verismo. 

- E. Zola, L’Assommoir , II parte, cap. X 

 Giovanni Verga: la biografia e le opere. Il pensiero e la poetica. 

- G. Verga, I Malavoglia, La famiglia Malavoglia, cap. I, L’arrivo e l’addio di ‘Ntoni, cap. XV 

- G. Verga, Novelle rusticane, La roba 

  

MODULO 2.  LA SCAPIGLIATURA E IL DECADENTISMO  

 La Scapigliatura, i caratteri del movimento 

- E. Praga, Preludio 

Il Decadentismo: termine, periodizzazione, manifesti, caratteri.  Estetismo e simbolismo.  
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I poeti maledetti: Baudelaire, Spleen 

 Verlaine, Arte poetica 

 Rimbaud, Vocali 

 

 

MODULO 3: PASCOLI E D’ANNUNZIO  

Giovanni Pascoli, vita e opere, il pensiero e la poetica. 

- G. Pascoli, Myricae, Lavandare, X Agosto, Il lampo, Il tuono 

- G. Pascoli, da Il Fanciullino: E’ dentro di noi un fanciullino. 

 

Gabriele D’Annunzio, vita e opere, il pensiero e la poetica 

- G. D’Annunzio, Laudi, Alcyone, La pioggia nel pineto 

- G. D’annunzio, Il piacere, libro I, cap. II 

 

 

MODULO 4: GLI SCRITTORI E LA GRANDE GUERRA 

Filippo Tommaso Marinetti, Il Manifesto del Futurismo, Il Manifesto tecnico della letteratura 

futurista. 

 

Giuseppe Ungaretti, vita e opere, pensiero e poetica. 

-G. Ungaretti, da L’Allegria: Veglia, Fratelli, I fiumi, San Martino del Carso 

 

 MODULO 5. IL ROMANZO DEL PRIMO NOVECENTO 

 Narrativa della crisi 

 Italo Svevo, vita e opere, pensiero e poetica 

- I. Svevo,  La coscienza di Zeno, L’ultima sigaretta, cap. 3, Il fumo 

- I. Svevo, La coscienza di Zeno, Un rapporto conflittuale, cap. 4, La morte di mio padre 

 

Luigi Pirandello, vita e opere, pensiero e poetica 

- L. Pirandello, L’Umorismo, Il sentimento del contrario (r. 33-48) 

- L. Pirandello, Il fu Mattia Pascal, Premessa, cap. I 

- L. Pirandello, Il fu Mattia Pascal, Cambio treno, cap. VII 

- L. Pirandello, Novelle per un anno, La patente, Il treno ha fischiato 

 

MODULO 6. VITA E POTERE  

 Primo Levi, vita e opere, pensiero (cenni) 

P. Levi,  Se questo è un uomo, Considerate se questo è un uomo 

P. Levi,  Se questo è un uomo , I sommersi e i salvati, cap. IX 

 

Giorgio Bassani, vita e opere, pensiero (cenni) 

-G. Bassani, Il giardino dei Finzi Contini,  estratto del cap. IX 
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MODULO 7.  LA POESIA ITALIANA TRA GLI ANNI VENTI E CINQUANTA 

- Salvatore Quasimodo, cenni biografici, da Giorno dopo giorno, Alle fronde dei salici, Uomo del 

mio tempo 

- Umberto Saba, cenni biografici, le opere, il pensiero e la poetica, dal Canzoniere, A mia moglie, 

La capra, Amai. 

 

MODULO 8: LA SCRITTURA 

Le tipologie testuali della prima prova dell’esame di stato (A, B, C) 

 

 

 

PCTO 

UDA Il Manifesto 

Italiano: Realizzazione di Manifesti letterari 

Relazione di PCTO del corrente anno scolastico 
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CLASSE 5^Q       ANNO SCOLASTICO 2022/2023 

 

DOCENTE: CARMEN ADA GIARRATANA 

 

LIBRO DI TESTO: V. CALVANI, Una storia per il futuro, A. Mondadori Scuola, Milano, 2016, 

vol. 3 

 

PROGRAMMA DI STORIA 

 

COMPETENZE: 

Comprendere il cambiamento e la diversità dei tempi storici in una dimensione diacronica, attraverso 

il confronto tra epoche e in una dimensione sincronica attraverso il confronto fra aree geografiche e 

culturali 

Collocare l'esperienza personale in un sistema di regole fondato sul reciproco riconoscimento dei 

diritti garantiti dalla Costituzione, a tutela della persona, della collettività e dell'ambiente 

Riconoscere le caratteristiche essenziali del sistema socio-economico del territorio 

 

CONOSCENZE: 

- I principali fenomeni storici e le coordinate spazio-temporali che li determinano 

- Le cause e gli effetti dei principali eventi storici 

- I principali sviluppi storici che hanno coinvolto il proprio Paese 

- Analisi di diverse tipologie di fonti 

- Le principali tappe dello sviluppo dell’innovazione tecnico-scientifica 

-Confronto tra civiltà diverse 

-Conoscenza della terminologia storica 

 

CONTENUTI: 

- La società di massa 

- L’età giolittiana 

- Venti di guerra 

- La Prima guerra mondiale 

- Una pace instabile 

- La Rivoluzione russa e lo stalinismo 

- Il fascismo 

- La crisi del ‘29 

- Il nazismo 

- Preparativi di guerra 

- La Seconda guerra mondiale 

- La guerra parallela dell’Italia e la Resistenza 

- Il mondo del dopoguerra 

- L’Italia della ricostruzione 
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ABILITA’: 

- Saper collocare nel tempo e nello spazio gli eventi storici 

- Saper cogliere il nesso causa- effetto 

- Saper decodificare ed usare un lessico di base specifico 

- Saper rielaborare con ordine i contenuti 

- Saper analizzare le fonti storiche, ricavandone informazioni e dati 

- Conoscere e comprendere eventi e trasformazioni di lungo periodo 

-Saper rielaborare e esporre i temi trattati in modo articolato  

-Saper confrontare civiltà diverse 

- Guardare alla storia come una dimensione significativa per comprendere le radici del presente 

- Essere in grado di operare collegamenti con altre discipline 

- Consolidare l’attitudine a problematizzare 

- Consolidare i concetti generali relativi alle istituzioni statali e ai sistemi politici  

- Saper operare confronti con il mondo attuale 

- Saper individuare e comprendere i principali diritti di cittadinanza 

-Individuare le caratteristiche delle Costituzioni moderne, evidenziando il relativo contesto storico e 

geografico 

- Acquisire consapevolezza che la fiducia di intervento nel presente è connessa alla capacità di 

problematizzare il passato  

- Saper decodificare ed usare un lessico di base specifico 

- Saper inquadrare i problemi politici, ambientali e sociali 

- Individuare la relazione tra economia, ambiente e società 

- Riconoscere i vari settori in cui sono organizzate le attività economiche 

 

OBIETTIVI MINIMI:  

- Conoscere gli elementi fondamentali degli argomenti trattati 

- Saper contestualizzare dal punto di vista spazio-temporale gli avvenimenti studiati 

- Saper organizzare un discorso coerente e coeso per spiegare un argomento con un lessico 

sufficientemente corretto 

- Saper utilizzare in modo pertinente una semplice fonte storica 

- Conoscere le principali istituzioni statali  

- Distinguere diverse forme di governo 

- Riconoscere l’importanza di comportamenti responsabili per la tutela e il rispetto dell’ambiente 

- Saper analizzare informazioni di interesse territoriale e tradurle nelle forme di un linguaggio 

sufficientemente corretto 

- Saper inquadrare a grandi linee i problemi politici, ambientali e sociali 

 

UNITA’ DIDATTICHE – CONTENUTI: 

Modulo 1. La belle èpoque e la Grande Guerra 

- La società di massa 

- L’età giolittiana 

- Venti di guerra 

- La Prima guerra mondiale 
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Modulo 2. La notte della democrazia 

- Una pace instabile 

- La Rivoluzione russa e lo stalinismo 

- Il fascismo 

- La crisi del ‘29 

- Il nazismo 

- Preparativi di guerra 

  

Modulo 3. I giorni della follia 

- La Seconda guerra mondiale 

- La “guerra parallela” dell’Italia e la Resistenza 

- Il mondo nel dopoguerra 

- L’Italia della Ricostruzione 

 

Modulo 4.Il Mondo contemporaneo 

- La guerra fredda e la divisione dell’Europa (cenni) 

- La guerra in Ucraina (cenni) 

  

APPROFONDIMENTI: 

Incontri con esperti, cineforum: 

▪ Incontro di approfondimento online organizzato dal Corriere della Sera : “Oriente e Occidente” 

con Rampini e Palumbo. 

▪ Visione del film “Oltre la bufera” e incontro con l’attore Stefano Muroni 

▪ Visione del film “Il fotografo di Mauthausen” 

 

▪ Conferenze di Apertamente promosse dall’Istituto: 

▪ ApertaMente: “Violenza di genere: che cos’è e perché è importante come ne parliamo?”  

▪ ApertaMente: “Bassani e l’antifascismo 

▪ ApertaMente: “Primo Levi e i Sommersi e i salvati” 

▪ ApertaMente: “Dialogo sull’Europa” 
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Ed. Civica 

UDA Ed. alla legalità e all’ambiente 

- I diritti umani: le leggi razziali , le discriminazioni e i valori della resistenza, la nascita della 

Repubblica. 

Diritti umani nella narrativa (Bassani e Levi). 

Dichiarazione universale dei diritti umani. 

 

- Agenda 2030: tutela del patrimonio ambientale. 

 

 

PCTO 

UDA Il Manifesto 

Storia: Analisi dei Manifesti storici di propaganda 
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CLASSE 5^Q       ANNO SCOLASTICO 2022/23                  

DOCENTE: Nicoletta Marchi 

COMPRESENZA: Gian Luca Pasini 

Libro di testo: 

Competenze grafiche PROGETTAZIONE MULTIMEDIALE, Legnani, Mastrantuono, Peraglie, 

Soccio CLITT Editore  

 

 
PROGRAMMA DI  

TECNICHE PROFESSIONALI DEI SERVIZI COMMERCIALI E PUBBLICITARI 

 

COMPETENZE: 

Partecipare alla realizzazione di prodotti pubblicitari 

Realizzare attività tipiche del settore turistico e funzionali all’organizzazione di servizi per la 

valorizzazione del territorio e per la promozione di eventi. 

Interagire col sistema informativo aziendale anche attraverso l’uso di strumenti informatici e 

telematici. 

Applicare le metodologie e le tecniche della gestione per progetti. 

Redigere relazioni tecniche e documentare le attività individuali e di gruppo relative a situazioni 

professionali. 

 

CONOSCENZE: 

Strategie per la diffusione dell’immagine aziendale. 

Tecniche di packaging e commercializzazione dei prodotti. 

Siti principali per la promozione di prodotti e servizi aziendali. 

 

ABILITA’: 

Valorizzare l’immagine aziendale attraverso tecniche strategiche diversificate. 

Collaborare alla realizzazione di allestimenti e imballaggi di prodotti. 

Progettare comunicazioni pubblicitarie con l’utilizzo di marchi aziendali. 

Promuovere e comunicare attività e prodotti aziendali in manifestazioni nazionali ed internazionali. 

OBIETTIVI MINIMI:  

Saranno considerati obiettivi minimi l’acquisizione (valutazione pari a sei decimi) da parte dello 

studente dei nuclei fondanti della disciplina (di seguito elencati) ed il loro corretto utilizzo 

nell'applicazione pratica progettuale.  

● Saper realizzare un semplice progetto proposto (manifesto/pagina pubblicitaria) utilizzando 

A. Illustrator e A. Photoshop. 

● Saper applicare gli elementi compositivi e comunicativi a livello di base.  

● Saper realizzare un semplice dépliant. 

● Saper utilizzare le funzioni di base dei software A. Illustrator, A. Photoshop,  InDesign per 

produrre un semplice impaginato. 

● Saper riconoscere gli elementi principali della Copy strategy. 

● Saper riconoscere gli elementi principali delle strategie pubblicitarie. 

● Saper riconoscere le principali caratteristiche delle tipologie di pubblicità. 

● Saper individuare le principali figure professionali presenti all’interno di un’agenzia 

pubblicitaria e conoscerne i ruoli. 
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UNITA’ DIDATTICHE – CONTENUTI: 

 

MODULO 1. – PROGETTO CARE GIVER  (attività PCTO) 

Progetto/concorso del Comune di Ferrara: progettazione di un murales sul tema dei giovani Care 

giver da realizzare sulla facciata esterna di un edificio ferrarese.  

 

MODULO 2. – FOTOGRAFIA 

Approfondimento su un fotografo a scelta, realizzazione di una presentazione con il programma 

InDesign.  

Realizzazione di fotomontaggi con il programma Photoshop da utilizzare come visual per annunci 

pubblicitari. 

 

MODULO 3. – L’AFFISSIONE 

1- Le caratteristiche dell'affissione esterna, interna e dinamica. I formati. La progettazione del 

manifesto. 

2- Progetto della locandina di un film 

3- Progetto di un manifesto per affissione esterna statica e dinamica 

 

MODULO 4. UDA1 - MANIFESTO / BROCHURE / BANNER / INSERZIONE (attività 

PCTO) 

Campagna di promozione per una mostra di fotografia. Progettazione della campagna pubblicitaria 

caratterizzata da pertinenza ed efficacia comunicativa (pertinenza agli obiettivi comunicativi/impatto 

comunicativo). 

Progettazione del manifesto, banner, inserzione pubblicitaria per quotidiano e brochure.  

L'iter progettuale (ricerca e rough fatti a mano). I formati. Gabbia di impaginazione dei vari stampati. 

Le tipologie e le particolarità comunicative e compositive dei diversi “oggetti grafici”. 

Realizzazione di una brochure a 8 pagine, progetto della copertina, impostazione della gabbia grafica 

nelle pagine mastro, impaginazione dei testi e delle immagini nelle pagine interne.  

La relazione tecnica. 

 

MODULO 5. – LETTERING 

Le caratteristiche dei font: struttura anatomica del carattere, criteri compositivi, la classificazione dei 

caratteri, la psicologia dietro ai font.   

 

MODULO 6. MARCHIO E IMMAGINE COORDINATA 

1- Definizione e classificazione del marchio, le caratteristiche di un marchio per essere efficace, le 

fasi di sviluppo, l'iter metodologico progettuale, le prove di leggibilità. 

2- L'immagine coordinata: caratteristiche del biglietto da visita, carta intestata, busta. Il manuale di 

immagine coordinata. 

3- Progettazione di un marchio/logotipo, realizzazione dei rough e del definitivo  vettoriale con il 

programma A. Illustrator.  

4- Progettazione dell’immagine coordinata: il manuale d’immagine coordinata, il coordinato di base. 

 

MODULO 7. – ANNUNCIO PUBBLICITARIO 

1- Gli elementi dell’annuncio pubblicitario (Visual, headline, sub headline, body copy, pack shot, 

payoff, marchio/logotipo).  

2- Le caratteristiche dell’annuncio pubblicitario su quotidiani e periodici. 
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3- La composizione del messaggio: tensioni e forze visive. 

4- Progetto di una pagina pubblicitaria per una rivista periodica  

 

MODULO 8. – LA CAMPAGNA PUBBLICITARIA  

1-  Gli obiettivi (di business, di marketing, di comunicazione). 

2- Lo sviluppo della campagna pubblicitaria e la Copy Strategy: Analisi/Progetto di una campagna 

pubblicitaria e relativa Copy Strategy (main promise, plus, benefit, reason why, supporting evidence, 

brand character/tono di voce). 

3- Le Strategie: Le strategie concorrenziali (finanziaria, d'imitazione, comparativa, di 

posizionamento, promozionale); Le strategie di espansione (intensive, estensive); Le strategie di 

fidelizzazione (di Mantenimento e di Restyling). 

 

MODULO 9. – PIANIFICAZIONE PUBBLICITARIA 

1- L'agenzia pubblicitaria e i suoi reparti: le figure professionali. 

2- La comunicazione pubblicitaria: Pubblicità commerciale (Product advertising, Corporate 

advertising, Brand advertising), Comunicazione imparziale (Pubblicità pubblica, Pubblicità sociale), 

Comunicazione di parte (Advocacy advertising, Propaganda politica). 

 

MODULO 10. – UDA2 - AGENDA 2030  (attività di educazione civica) 

Campagna di comunicazione per promuovere l’obiettivo 13 “Lotta al cambiamento climatico” 

dell’Agenda 2030. Progetto di un pieghevole a tre ante e cartolina. La relazione tecnica. 

 

MODULO 11. – PORTFOLIO sull’attività PCTO 

Presentazione in Power Point delle attività PCTO svolte al quarto e quinto anno. Impaginazione 

ottimale per illustrare il proprio percorso scolastico e le proprie capacità. 

 

MODULO 12. – PACKAGING 

Le funzioni del pakaging. Packaging e marketing. Le tipologie e i materiali. Le informazioni 

obbligatorie. Il packaging ecosostenibile, le simbologie per il riciclo. 

 

MODULO 13. – INFOGRAFICA 

Le finalità dell’infografica, le fasi di sviluppo, il progetto, gli elementi fondamentali dell’infografica. 

Alcune tipologie di infografica. 

Progettazione di un’infografica su un movimento artistico (interdisciplinare con Storia dell'arte).  
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CLASSE 5^Q      ANNO SCOLASTICO 2022-2023   

DOCENTE: Andrea professor Maranini 

LIBRO DI TESTO: Castoldi G. Porto I., Tecniche di comunicazione, 2017, Milano, Ulrico Hoepli 

Editore; 

 

PROGRAMMA DI Tecniche di comunicazione 

 

 

COMPETENZE:  

 

● Saper interagire nel sistema azienda e riconoscere i diversi modelli di strutture organizzative 

ci si aspetta che lo studente rispetti il codice professionale presti la giusta attenzione alla 

terminologia e ai linguaggi specifici - faccia riferimento alle principali regole per gestire il 

contatto con il cliente; 

● Sapersi orientare nell’area della gestione commerciale per le attività relative al mercato e 

finalizzate al raggiungimento della customer satisfaction (individuando i componenti nei 

processi comunicativi (verbale, non-verbale, paraverbale – prestando molta attenzione alla 

tipologia di ospiti con la quale si viene in contatto); 

● Saper individuare ed utilizzare gli strumenti di comunicazione e di team-working più 

appropriati per intervenire nei contesti organizzativi e professionali di riferimento 

(rispettando il codice di etica professionale, attribuendo la dovuta importanza alla 

comunicazione verbale per essere in grado di attivare comunicazioni efficaci). 

 

 

 

CONOSCENZE: 

 

● Tecniche di comunicazione per la promozione e pubblicizzazione; 

● Strumenti e stili comunicativi; 

● Principi e tecniche di marketing; 

● Procedure e modalità di vendita di pacchetti secondo le caratteristiche della clientela. 

 

 

 

ABILITA’:  

 

ABILITA’: 

● Riconoscere e attuare strategie comunicative e tecniche personalizzate a seconda della 

situazione comunicativa; 

● Attivare strategie di comportamento per rendere proficua la comunicazione ed evitare 

eventuali incomprensioni o conflitti; 

● Interpretare dati su stili di vita e comportamenti dei consumatori per individuarne bisogni, 

gusti e abitudini di persone e gruppi sociali; 
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● Analizzare ed interpretare messaggi di comunicazione visiva e pubblicitaria; 

● Individuare le strategie di comunicazione veicolate dall’immagine aziendale; 

● Individuare le tecniche per la fidelizzazione del cliente; 

● Individuare tecniche e strategie per la promozione delle vendite; 

● Intervenire nella realizzazione di un piano aziendale attraverso comunicazioni chiare ed 

efficaci. 

 

 

OBIETTIVI MINIMI:  

 

 

1. Il mondo del lavoro 

Le caratteristiche necessarie al lavoro: trasversabilità, imprenditorialità, mobilità 

2. Comunicazione aziendale 

Definizione di lavoro  

3. Marketing e comunicazione aziendale 

Definizione di marketing 

4. Cliente e proposta di vendita 

I bisogni del cliente 

5. I protocolli dei savi anziani di Sion  

La costruzione dell’odio antisemita nel mese che ospita la giornata della memoria 

6. La comunicazione aziendale 

           Definizione di comunicazione aziendale  

7. L’immagine aziendale  

            L’immagine aziendale sua definizione. 

8. La pubblicità  

Saper analizzare le caratteristiche principali di una pubblicità. 

9. Porsi efficacemente nel mondo del lavoro  

La composizione del Curriculum vitae  

 

 

 

UNITA’ DIDATTICHE – CONTENUTI: 

 

 

1)  Il mondo del lavoro 

Il mondo del lavoro a fronte della globalizzazione 

Il lavoro nella costituzione  

Le caratteristiche necessarie al lavoro: trasversabilità, imprenditorialità, mobilità 

 

2) Comunicazione aziendale 

Concezione di lavoro e valore nella cultura contadina, industriale e postindustriale 
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Definizione di lavoro  

Organizzazione formale-istituzionale  

I modelli organizzativi dal Taylorismo al postfordismo 

La relazione in azienda 

 

3) Marketing e comunicazione aziendale  

Definizione di marketing  

Tipologie di marketing 

Strumenti di conoscenza del mercato 

 

4) Cliente e proposta di vendita  

Definizione di cliente 

Tipologie di cliente 

Motivazioni all’acquisto 

Distinzione venditore-consulente 

Fasi della vendita 

Gestione delle obiezioni 

 

5) I protocolli dei savi anziani di Sion  

La costruzione dell’odio antisemita nel mese che ospita la giornata della memoria 

L’inganno del presunto documento cospiratorio 

Creare il nemico, le presunte falsità propalate dai media asserviti al complotto ebraico 

La commercializzazione grafica dell’odio: le copertine delle edizioni internazionali dei 

protocolli 

Derive e pericoli della propaganda asservita all’odio dell’altro 

 

6) La comunicazione aziendale  

Conoscenze specifiche della materia 

Definizione di comunicazione aziendale 

La lettera 

La relazione 

La circolare o comunicato interno 

Il comunicato stampa 

L’articolo  

La posta elettronica 

La newsletter 

Facebook 

La pagina fan 

Il visual storytelling 

La telefonata 

Ottimizzare l’utilizzo dei social media 
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7) L’immagine aziendale 

L’immagine aziendale  

Le espressioni grafiche dell’immagine aziendale 

Immagine e parole 

Comunicazione integrata d’impresa 

Saper riconoscere le varie immagini aziendali e il loro brand 

Vagliare criticamente la grafica dell’immagine aziendale 

Saper agire un uso consapevole della comunicazione integrata d’impresa 

  

8) La pubblicità  

Definizione di pubblicità  

Storia dei messaggi pubblicitari 

Pubblicità e creatività 

Agenzie e campagne pubblicitarie 

Tipologie di canali pubblicitari 

Comunicazione pubblicitaria su internet 

 

9) Porsi efficacemente nel mondo del lavoro 

Competenze necessarie nel mondo del lavoro  

La composizione del Curriculum vitae 

Stilare una lettera di presentazione 
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CLASSE: 5^ Q      ANNO SCOLASTICO 2022/2023 

 

DOCENTE: MAURO PELLEGRINI 

 

LIBRO DI TESTO: TRAINING 4 LIFE 

 

 

 

PROGRAMMA SVOLTO DI SCIENZE MOTORIE E SPORTIVE 

 

 

COMPETENZE:  

Conoscere, organizzare e guidare attività motorie e sportive   

Condurre un’attività personale costante, valutandone i risultati a lungo termine  

Sapersi orientare nello spazio e nel tempo 

CONOSCENZE: 

 

Fondamentali degli sport di squadra 

Fondamentali degli sport individuali 

Conoscere le varie andature; camminata, camminata veloce, correre. 

Conoscere le principali andature legate ai vari sport.  

Conoscere le forme principali di riscaldamento 

Conoscere i piccoli attrezzi e come utilizzarli 

(manubri, fit ball, elastici, tappetini, step) 

Saper riconoscere le indicazioni legate allo spazio su sé stessi e sugli altri (sopra – sotto, davanti – 

dietro, destra - sinistra,) 

 

ABILITA’: 

 

Utilizzare i fondamentali degli sport di squadra negli esercizi e nel gioco 

Utilizzare i fondamentali degli sport individuali negli esercizi e nel gioco 

Saper variare la velocità nel cammino e nella corsa utilizzando un rilevatore dei parametri legati alla 

corsa: 

tempo al km, velocità, frequenza cardiaca, ecc 

Saper combinare i movimenti degli arti inferiori e superiori in un riscaldamento sportivo 

Saper allenare i vari distretti muscolari con i piccoli attrezzi 

Sapersi organizzare nello spazio in situazioni di gioco 

 

OBIETTIVI MINIMI:  

 

Conoscere e saper dimostrare i vari fondamentali degli sport di squadra 

Conoscere e saper dimostrare i vari fondamentali degli sport individuali 

Gestire una camminata mantenendo un ritmo indicato 

Saper gestire un riscaldamento personale 

Saper dimostrare un esercizio con piccoli attrezzi per ogni distretto muscolare 

Saper gestire e organizzare un gioco sull’organizzazione spazio-tempo 
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UNITA’ DIDATTICHE – CONTENUTI: 

 

Sport di squadra -- Pallavolo, pallacanestro, rugby, pallamano 

Sport individuali -- Tamburello, badminton, atletica leggera, tennis tavolo, parkour 

Fit walking e cardio fitness -- Camminare e correre in ambiente naturale e al chiuso 

 

Attivazione nello sport -- Andature preatletiche, andature particolari, andature combinate. Esercizi 

calistenici per arti superiori e inferiori 

Fitness -- Esercizi con piccoli attrezzi (manubri, fit ball, elastici, tappetini, step) 

Orientamento nello spazio-tempo -- Esercizi di psicocinetica, esercizi con variazione degli spazi e 

delle andature, orientamento spazio-temporale in situazioni statiche e dinamiche 
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CLASSE 5 Q       ANNO SCOLASTICO 2022-2023  

DOCENTE: Elena Semenzato 

LIBRO DI TESTO: Bresi, Ricci, Guardare capire fare essenziale, Zanichelli editore. 

La docente ha integrato alcuni contenuti con il testo G. Nifosì, Viaggio nell’arte dall’antichità ai 

giorni nostri, ed. Laterza. 

 

PROGRAMMA DI  

STORIA DELL’ARTE ED ESPRESSIONI GRAFICO-ARTISTICHE 

 

COMPETENZE:  

- Saper guardare alla storia dell’arte come a una dimensione significativa per comprendere, attraverso 

la discussione critica e il confronto fra interpretazioni, le radici del presente. 

- Saper orientarsi sui concetti generali relativi alla produzione artistica. 

- Comprendere il cambiamento e la diversità dei tempi storici in una dimensione diacronica attraverso 

il confronto fra epoche e in una dimensione sincronica attraverso il confronto fra aree geografiche e 

culturali. 

- Imparare a imparare: organizzare il proprio apprendimento, individuando, scegliendo ed utilizzando 

varie fonti e varie modalità di informazione e di formazione (formale, non formale e informale), anche 

in funzione dei tempi disponibili, delle proprie strategie e del proprio metodo di studio. 

- Acquisire ed interpretare l’informazione: acquisire ed interpretare criticamente l'informazione 

ricevuta nei diversi ambiti ed attraverso diversi strumenti comunicativi, valutandone l’attendibilità e 

l’utilità, distinguendo fatti e opinioni. 

 

CONOSCENZE: 

- Conoscere il linguaggio specifico della disciplina  

- Conoscere le caratteristiche specifiche delle correnti e dei movimenti affrontati  

- Conoscere la produzione dei principali artisti dal Neoclassicismo alla Pop Art. 

 

ABILITA’:  

- Saper analizzare l’opera d’arte, decodificandone le caratteristiche formali e simboliche. 

- Saper individuare i significati e i messaggi complessivi di un'opera d'arte anche attraverso il contesto 

socio-culturale entro cui essa si è formata. 

- Sviluppare l’esposizione scritta e orale delle conoscenze acquisite, utilizzando il linguaggio 

specifico della disciplina. 

 

OBIETTIVI MINIMI:  

- Saper individuare gli elementi teorici e storico-culturali più significativi e fondanti di una corrente, 

di un movimento, di un artista;  

- Saper usare la descrizione minima e basilare dell’opera d’arte per riconoscere gli elementi 

caratteristici e per spiegare i messaggi o i significati dell’opera. 

 

UNITA’ DIDATTICHE – CONTENUTI: 

Preliminare recupero di contenuti del precedente a.s.: Caravaggio, G.L. Bernini, D. Velazquez. 

Neoclassicismo e Romanticismo. Contesto storico e culturale. La poetica neoclassica e le teorie di 

Winckelmann; Antonio Canova (Teseo sul Minotauro, Amore e Psiche, Paolina Borghese come 

Venere vincitrice); J.L. David (Giuramento degli Orazi, Morte di Marat, Napoleone a cavallo). 

Caratteri del Romanticismo in Europa; C.D. Friedrich (Abbazia nel querceto, Viandante sul mare di 
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nebbia, Monaco in riva al mare), Turner (Incendio alla camera dei Lords, Tempesta di neve), T. 

Géricault (Zattera della Medusa), E. Delacroix (Libertà che guida il popolo), F. Hayez (Il bacio). 

Realismo e Impressionismo. Contesto storico-culturale; caratteri del realismo francese: J.F. Millet 

(Spigolatrici), G. Courbet (Spaccapietre, Atelier del pittore), H. Daumier (Vagone di terza classe).  

Edouard Manet (Il balcone, Olympia, Colazione sull’erba). L’invenzione della fotografia e le 

conseguenze del nuovo linguaggio sull’arte moderna. Caratteri dell’Impressionismo; C. Monet 

(Regate ad Argenteuil, Rue Montorgueil, Impressione al levar del sole, Cattedrale di Rouen, Ninfee), 

P.A. Renoir (Il palco, Ballo al Moulin de la Galette, La colazione dei canottieri), E. Degas (L’etoile, 

La lezione di danza, Danzatrice di 14 anni). 

Il Postimpressionismo. Contesto storico-culturale; il puntinismo di G. Seurat (Grande Jatte), il 

linguaggio innovativo di P. Cézanne (Ritratto del padre, Casa dell’impiccato, Donna con caffettiera, 

gli omaggi a Manet, la serie di nature morte, la montagna S. Victoire e le grandi bagnanti); V. van 

Gogh (serie di autoritratti, Camera da letto, Notte stellata, Girasoli, Vaso con iris, Campo di grano 

con corvi), P. Gaugin (Cristo giallo, Visione dopo il sermone, Ia Orana Maria, Da dove veniamo? 

Chi siamo? Dove andiamo?). 

La fine dell’Ottocento. Il Divisionismo italiano: G. Previati (Maternità), G. Segantini (Le due madri, 

Le cattive madri), G. Pellizza da Volpedo (Il Quarto Stato). Caratteri dell’Art Nouveau in Europa; 

l’opera di G. Klimt (Giuditta I, Giuditta II, Ritratto di Adele Blochbauer, Bacio, L’abbraccio e 

l’albero della vita); l’opera di A. Gaudì (Casa Milà, Casa Battlò, Parc Guell). Munch (L’urlo). 

Le Avanguardie storiche: contesto storico-culturale; caratteri dell’espressionismo tedesco (Strada 

a Berlino e Marzella di E.L. Kirchner, Maschere di E. Nolde); P. Picasso (periodo blu e rosa), il 

cubismo analitico e sintetico di G. Braque e Picasso (Demoiselles d’Avignon di Picasso, ritratti e 

nature morte). Il Futurismo: U. Boccioni (La strada entra nella casa, La città che sale, Forme uniche 

della continuità nello spazio), G. Balla (Dinamismo di un cane al guinzaglio, Bambina che corre sul 

balcone, Le mani del violinista), C. Carrà (Manifestazione interventista), L. Russolo (Intonarumori, 

Dinamismo di un’automobile) e G. Severini (Ballerina blu). “Il cavaliere azzurro”: (Grandi cavalli 

azzurri di F. Marc) e l’astrattismo di V. Kandinskij (Murnau con chiesa, Impressione III, Primo 

acquerello astratto, Composizione VIII, Alcuni cerchi); De Stijl e P. Mondrian (l’evoluzione 

dell’albero, Composizione con rosso, giallo e blu). Il Dadaismo di M. Duchamp (Scolabottiglie, 

Ruota di bicicletta, Fontana, L.H.O.O.Q.) e Man Ray (Cadeau, Le violon d’Ingres). La Metafisica di 

G. De Chirico (Melancolia, Ettore e Andromaca, Le muse inquietanti). Il Surrealismo: J. Mirò 

(Interno olandese II, Paesaggio catalano, Donna seduta II), S. Dalì (Viso di Mae West, Venere di 

Milo con cassetti, Giraffa in fiamme, La persistenza della memoria), R. Magritte (Il richiamo delle 

cime, La condizione umana, L’uso della parola I).  

Arte e guerra. Rapporto tra regime dittatoriale e libertà di espressione artistica: Picasso (Guernica), 

J. Heartfield (Adolfo superuomo ingoia oro e vomita sciocchezze), la nuova oggettività di O. Dix 

(Venditore di fiammiferi, Invalidi di guerra giocano a carte) e G. Grosz (I pilastri della società). 

Pop Art. Contesto storico-culturale, A. Warhol (Barattolo di zuppa Campbell, Lavander Marilyn, 

Ritratto di Liz, Green Coca-cola bottles, Brillo-Box, Monna Lisa), C. Oldenburg (Macchina da 

scrivere morbida), R. Lichtenstein (Whaam!, M-Maybe), T. Wesselman (Natura morta). 

PCTO. 

UDA  Il Manifesto. I manifesti di H. de Toulouse-Lautrec e di F. Depero.  
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CLASSE 5°Q       ANNO SCOLASTICO 2022-2023 

 

DOCENTE: Santagata Pietro 

LIBRO DI TESTO: IDENTITY B1/B2; FOTOCOPIE IN FORMATO DIGITALE FORNITE DAL 

DOCENTE; ART TODAY 

PROGRAMMA DI  INGLESE 

 

COMPETENZE: Saper padroneggiare la lingua inglese  per scopi comunicativi e utilizzare i linguaggi 

settoriali relativi ai percorsi di studio, per interagire in diversi ambiti e contesti professionali, al livello B2 del 

quadro comune europeo di riferimento per le lingue (QCER) 
Lettura e comprensione di testi relativi ad argomenti specifici di Grafica. 

Esposizione di informazioni specifiche. Produzione di materiale scritto usando le informazioni ed il linguaggio 

specifico.  

Interazione in conversazioni adeguate. 

Interazione con linguaggio specifico nella conversazione sull’argomento Alternanza Scuola-Lavoro 

 

CONOSCENZE:Usare un linguaggio adeguato dando informazioni su esperienze quotidiane e socio-

culturali relative al proprio paese e al paese di cui si studia la lingua.. 

Esprimere opinioni personali. 

Analizzare, comprendere e produrre materiale di diverso tipo anche riportandone oralmente il contenuto, 

cercando di rispettare le regole grammaticali, sintattiche e morfologiche della lingua.Analizzare e 

comprendere i testi di un argomento specifico  seguendo  schemi ed esercizi assegnati. 

Rispondere a domande sull’argomento esaminato. 

Riportare oralmente e sinteticamente un argomento evidenziando i punti essenziali. 

Effettuando semplici collegamenti,  

risposte a quesiti rispettando le regole grammaticali, morfologiche e sintattiche. Utilizzare il linguaggio 

specifico nel dare informazioni sulla propria esperienza di Alternanza Scuola-lavoro 

Dare informazioni scritte e orali sui punti principali relativi all’esperienza di Alternanza Scuola-Lavoro 

Esporre in breve aspetti positivi e/o negativi dell’esperienza di Alternanza Scuola-Lavoro 

 

ABILITA’: -Comprendere testi orali e scritti sia di carattere generale che specifici dell’indirizzo, 

individuandone il significato globale, il tipo di messaggio, il contesto, la situazione e i diversi registri 

utilizzati.  

-Produrre testi orali e scritti di vario tipo (riassunti, lettere, relazioni su argomenti vari) utilizzando una forma 

espressiva scorrevole ed un linguaggio settoriale appropriato. Si presume che gli studenti raggiungano il 

livello B2 del Quadro di Riferimento Europeo nelle abilità di produzione e ricezione della lingua orale e di 

comprensione e produzione della lingua scritta. 

-Acquisire un metodo di lavoro progressivamente autonomo.  

-Utilizzo della rete e degli strumenti informatici nelle attività di studio, ricerca ed approfondimento 

disciplinare.  

 

OBIETTIVI MINIMI: Coglie le informazioni essenziali di messaggi orali e scritti ricorrendo 

anche all’uso del dizionario, riportandone le informazioni base, pur con qualche difficoltà nell’uso 

del lessico e delle strutture.  Inserisce i dati tecnici specifici solo parzialmente. 

Legge con qualche errore di pronuncia e comprende il testo nella sua funzione principale. 

Individua le informazioni essenziali di un audio con qualche difficoltà nella comprensione per 

alcune lacune pregresse linguistiche e lessicali. 

Individua informazioni essenziali in un testo anche con l’uso del dizionario. Sintetizza e riferisce il 

contenuto in modo comprensibile anche se non grammaticalmente corretto. 
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Dà definizioni a volte incomplete. 

Risponde, con qualche esitazione, a domande relative alla propria esperienza di Alternanza Scuola-

Lavoro. 

Risponde con qualche esitazione. 

Riferisce il contenuto se aiutato da domande specifiche. 

 

UNITA’ DIDATTICHE – CONTENUTI: 
Revision Grammar module  

Principali strutture grammaticali, morfosintattiche, ritmo e intonazione della frase, adeguati ad un contesto 

comunicativo. 

Linkers 

Passive form; If clauses all types; present perfect + for/since 

 

Packaging, Marketing, Branding 

 -Marketing (definition) 

-Marketing history and evolution of 

- Packaging style and design 

-The importance of packaging design as a branding factor in consumers’ behavior 

- what is branding 

- why using the passive voice with marketing 

 

Advertising  

 

- effective advertising 

- all advertising media 

 

My training period: 

Where 

When 

Timetables 

Interlocutors 

Activities 

Use of foreign languages 

Personal opinion 

 

Main art movements starting from neoclassicism 

neoclassicism 

romanticism 

realism 

expressionism 

cubism 

futurism 

metaphysical movement 
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CLASSE: 5Q       ANNO SCOLASTICO 2022-2023 

DOCENTE: FRANCESCA ROMANINI 

LIBRO DI TESTO: MULTIMATH GIALLO Volume 4 – DEA Scuola 

 

PROGRAMMA DI MATEMATICA 

 

COMPETENZE:  

 

UDA 1: Le funzioni. 

Imparare ad imparare 

Organizzare il proprio apprendimento in funzione dei tempi disponibili e consolidare il proprio metodo 

di studio e di lavoro. 

Comunicare 
- Comprendere messaggi trasmessi utilizzando linguaggi diversi: verbale, matematico, simbolico, 
mediante diversi supporti, cartacei e di calcolo automatico. 
- Rappresentare concetti utilizzando linguaggi diversi: verbale, matematico, simbolico, mediante diversi 
supporti, cartacei e tecnici. 
Individuare collegamenti e relazioni 
Individuare relazioni tra fenomeni e concetti diversi anche appartenenti a diversi ambiti disciplinari, 
cogliendone analogie cause ed effetti.   
Acquisire ed interpretare l’informazione 
Interpretare correttamente l’informazione ricevuta valutandone l’attendibilità. 
 

UDA 2: Limite di una funzione. 
Comunicare 

Comprendere messaggi trasmessi utilizzando linguaggi diversi, verbale matematico, scientifico, 

simbolico. 

Risolvere problemi 

Affrontare situazione problematiche definendo ipotesi, obiettivi e proponendo soluzioni e metodologie 

adeguate. 

Individuare collegamenti e relazioni 

Individuare relazioni tra fenomeni e concetti diversi anche appartenenti a diversi ambiti disciplinari 

cogliendone analogie cause ed effetti.   

Acquisire ed interpretare l’informazione  

Interpretare correttamente l’informazione ricevuta valutandone l’attendibilità. 

 
UDA 3: Calcolo Differenziale. 
Comunicare 

Comprendere messaggi trasmessi utilizzando linguaggi diversi, verbale matematico,scientifico, 

simbolico. 

 

Risolvere problemi 

Affrontare situazione problematiche definendo ipotesi, obiettivi e proponendo soluzioni e metodologie 

adeguate. 
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Individuare collegamenti e relazioni 

Individuare relazioni tra fenomeni e concetti diversi anche appartenenti a diversi ambiti disciplinari 

cogliendone analogie, cause ed effetti.   

 

Imparare ad imparare 

Organizzare il proprio apprendimento. 

Utilizzare tutte le informazioni già disponibili per rispondere a quesiti e colmare lacune. 

Individuare modelli utilizzabili in diversi contesti. 

 

UDA 4: Studio di funzione 

Comunicare 

Comprendere messaggi trasmessi utilizzando linguaggi diversi, verbale matematico, scientifico, 

simbolico. 

Risolvere problemi 

Affrontare situazione problematiche definendo ipotesi, obiettivi e proponendo soluzioni e metodologie 

adeguate. 

Individuare collegamenti e relazioni 

Individuare relazioni tra fenomeni e concetti diversi anche appartenenti a diversi ambiti disciplinari 

cogliendone analogie cause ed effetti.   

Acquisire ed interpretare l’informazione  

Interpretare correttamente l’informazione ricevuta valutandone l’attendibilità. 

Collaborare e partecipare 

Conoscere se stessi e le proprie attitudini. 

Intessere relazioni con i compagni. 

Assumere un ruolo nel gruppo. 

Interagire e cooperare per raggiungere l’obiettivo del gruppo. 

 

CONOSCENZE: 

UDA 1: Le funzioni. 
Funzione reale di variabile reale. 
Classificazione delle funzioni. 
Funzione pari e dispari. 
Dominio e Codominio di una funzione. 
Crescenza e decrescenza, funzioni monotòne. 
Massimi e minimi relativi e assoluti: loro significato. 
Grafico di una funzione. 
 
UDA 2: Limite di funzione. 
Definizione di intorno completo, intorno destro e sinistro di un punto; 

Definizione di limite finito di una funzione in un punto; 

Definizione di limite infinito di una funzione in un punto; 

Definizione di limite finito di una funzione all'infinito; 

Definizione di limite infinito di una funzione all'infinito 

Enunciati dei teoremi generali sui limiti (permanenza, unicità del limite e confronto). 

Definizione di funzione continua. 

Teoremi sul calcolo dei limiti. 

Le forme indeterminate. 



 

47 
 

 

 

UDA n. 3: Calcolo Differenziale. 
Definizione di rapporto incrementale e suo significato geometrico; 

Definizione di derivata di una funzione e suo significato geometrico; 

Regole di derivazione delle seguenti funzioni elementari: costante, variabile indipendente, potenza della 

variabile indipendente; 

Enunciati dei teoremi sul calcolo delle derivate. 

 

UDA 4: Studio di funzione 

Definizione di asintoto di una funzione; 

Riconoscere i tre tipi di asintoto: orizzontale, verticale, obliquo in relazione alla definizione di limite. 

Segno di una funzione. 

Intersezione con gli assi cartesiani di una funzione. 

Crescenza e decrescenza di una funzione 

Concetto di massimo e minimo assoluto e relativo. 

 

ABILITA’:  

UDA 1: Le funzioni. 
Riconoscere i vari tipi di funzione a variabile reale.  
Determinare il dominio di una funzione razionale e irrazionale intera e fratta. 
Calcolare il valore di una funzione in un punto. 
Dimostrare se una funzione è pari, dispari o né pari né dispari. 
Riconoscere massimi, minimi, cambi di concavità, crescenza e decrescenza nel grafico di una funzione. 
 
UDA 2: Limite di funzione. 
Saper distinguere le varie definizioni di limite. 

Calcolare un limite determinato. 

Calcolare un limite indeterminato, in semplici casi di semplificazione, in casi con scomposizione e 

semplificazione di una frazione algebrica, in casi con raccoglimento al maggior grado o con la semplice 

osservazione della prevalenza dell’infinito. 

 
UDA n. 3: Calcolo Differenziale. 
Calcolare la derivata di una funzione in un punto applicando la definizione di derivata; 

Calcolare la derivata di una funzione tramite le regole di derivazione e i teoremi sulle regole di 

derivazione. 

 

UDA 4: Studio di funzione 

Ricavare l'equazione di ciascun tipo di asintoto. 

Saper rappresentare sul grafico ciascun tipo di asintoto. 

Saper individuare sul piano cartesiano le zone di passaggio del grafico di una funzione. 

Determinare i punti di intersezione con gli assi cartesiani di una funzione. 

Tracciare il grafico di una funzione razionale intera e fratta. 

 

OBIETTIVI MINIMI:  
▪ Definizione di funzione reale di variabile reale. 

▪ Definizione di dominio e codominio di una funzione. 

▪ Riconoscere le equazioni delle funzioni lineare e quadratica. 
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▪ Determinare il dominio di semplici funzioni razionali intere e fratte. 

▪ Riconoscere le principali le forme indeterminate nei limiti di funzioni. 

▪ Definizione di rapporto incrementale. 

▪ Definizione di derivata di una funzione. 

▪ Regole di derivazione delle seguenti funzioni elementari: costante, variabile indipendente, 

potenza della variabile indipendente. 

▪ Riconoscere due tipi di asintoto: orizzontale e verticale in relazione alla definizione di limite. 

▪ Riconoscere dal grafico se una funzione cresce o decresce, quali sono i suoi punti di massimo o 

di minimo relativi. 

 

 

UNITA’ DIDATTICHE: 

UDA 1: Le funzioni 

UDA 2: Limite di funzione 

UDA 3: Calcolo differenziale 

UDA 4: Studio di funzione 
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CLASSE: 5Q       ANNO SCOLASTICO 2022-2023 

DOCENTE: GIUSTO BIANCA 

LIBRO DI TESTO: Points de vue, Tiziana Cignatta, Nicolas Gerrier, Cideb 

PROGRAMMA DI FRANCESE 

COMPETENZE 

- Padroneggiare la lingua straniera, per scopi comunicativi e utilizzare i linguaggi settoriali relativi ai 

percorsi di studio, per interagire in diversi ambiti e contesti professionali, al livello A2/B1 del Quadro 

comune europeo di riferimento per le lingue (QCER). 

- Individuare e utilizzare gli strumenti di comunicazione per intervenire nei contesti 

organizzativi e professionali di riferimento. 

- Redigere relazioni tecniche e documentare le attività individuali e di gruppo relative agli argomenti 

oggetti di studio. 

- Gestire azioni di informazione e orientamento dell’utente per facilitare l’accessibilità e la fruizione 

autonoma dei servizi pubblici e privati presenti nel territorio. 

- Facilitare la comunicazione tra persone e gruppi, anche di culture e contesti diversi, 

attraverso linguaggi e sistemi li relazione adeguati. 

- Saper analizzare dati. 

- Progettare. 

CONOSCENZE 

- Strategie di esposizione orale e d’interazione in contesti di studio e di lavoro tipici del 

settore. 

- Aspetti socio-linguistici e paralinguistici della comunicazione anche con soggetti 

istituzionali, in contesti di studio e di lavoro tipici del settore. 

- Strutture morfo-sintattiche adeguate alle tipologie testuali e al contesto d'uso. 

- Tipologie testuali, comprese quelle tecnico-professionali di settore, loro caratteristiche e 

organizzazione del discorso. 

- Modalità di produzione di testi comunicativi relativamente complessi, scritti e orali, anche con 

l'ausilio di strumenti multimediali. 

- Strategie di comprensione globale e selettiva di testi relativamente complessi, scritti, orali e 

multimediali, riguardanti argomenti socio-culturali di attualità e gli ambiti di studio e di lavoro. 
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- Lessico e fraseologie convenzionale e di settore per affrontare situazioni sociali e di lavoro,varietà 

di registro e di contesto. 

- Aspetti socio - culturali della lingua e dei paesi in cui è parlata, con particolare riferimento 

all'organizzazione del sistema dei servizi. 

- Aspetti essenziali della dimensione culturale e linguistica della traduzione. 

ABILITÀ 

- Esprimere e argomentare le proprie opinioni con relativa spontaneità nell’interazione orale, su 

argomenti generali, di studio e di lavoro. 

- Utilizzare strategie nell’interazione e nell’esposizione orale in relazione agli elementi di contesto. 

- Comprendere idee principali, elementi di dettaglio e punto di vista in testi orali in lingua standard, 

riguardanti argomenti noti di attualità, di studio e di lavoro. 

- Comprendere globalmente, utilizzando appropriate strategie, messaggi radiotelevisivi e filmati 

divulgativi riguardanti argomenti relativi al settore d’indirizzo. 

- Comprendere testi scritti riguardanti argomenti di attualità, di studio e di lavoro cogliendone le idee 

principali, dettagli e punto di vista. 

- Utilizzare le principali tipologie testuali di settore rispettando le costanti che le 

caratterizzano. 

- Produrre, in forma scritta e orale, testi generali e tecnico-professionali coerenti e coesi, riguardando 

esperienze, processi e situazioni relativi al settore di indirizzo (stage- Alternanza Scuola Lavoro, 

PCTO). 

- Utilizzare il lessico di settore, compresa la nomenclatura internazionale codificata. 

- Trasporre in lingua italiana testi scritti relativi all'ambito dell'indirizzo oppure di interesse personale. 

- Riconoscere la dimensione culturale della lingua ai fini della mediazione linguistica e della 

comunicazione interculturale. 

OBIETTIVI MINIMI 

- Comprendere il significato di semplici testi orali prodotti senza innaturale rallentamento. 

- Sostenere una conversazione semplice dal punto di vista strutturale e del contenuto. 

- Saper leggere e comprendere facili testi inerenti alla vita quotidiana e alcuni aspetti della civiltà 

francese. 

- Rispondere a questionari. 



 

51 
 

 

- Redigere semplici dialoghi e lettere. 

- Compiere riflessioni sulle funzioni linguistiche acquisite. 

 

UNITA’ DIDATTICHE – CONTENUTI 

Unité 0 Module de révision 

Révision de structures grammaticales et communicatives 

Unité 1 La publicité 

Histoire, définition, à quoi sert la pub? 

Le slogan, l’affichage, décrire une affiche. 

L’art dans la publicité, l’artketing. 

Unité 2 Les differents styles d’art 

L’art du Moyen Age au XIXème siècle. 

Décrire une œuvre d’art : lexique de la description, les mots pour situer, les couleurs, la taille, la 

forme. 

Unité 3 Le cinéma 

Débuts du septième art : les frères Lumière. 

La Nouvelle Vagu et la Vague Nouvelle. 

Le Festival de Cannes. 

Unité 4 La télévision et la presse 

La télévision numérique terrestre (TNT), TV5 Monde. 

La presse et les journaux : les quotidiens nationaux et régionaux, les journaux spécialisés, les 

magazines. 

Les nouvelles sur la toile et sur les ondes. 

Unité 5 La photographie 

Panorama de la photographie française. 

Nicéphore Niépce, Daguerre, Nadar, Brassaï, Henri Cartier Bresson, Robert Doisneau, Guy Bourdin. 

 



 

52 
 

 

CLASSE :   5^Q      ANNO SCOLASTICO 2022-2023 

 

DOCENTE:   STEFANIA SALTINI 

LIBRO DI TESTO:   L. Barale, L. Nazzaro, G. Ricci – “Impresa, Marketing e mondo più” – 

TRAMONTANA 

PROGRAMMA DI  ECONOMIA AZIENDALE 

 

COMPETENZE:  

Interpretare la gestione aziendale nei suoi processi e flussi di informazioni. 

Interpretare gli elementi significativi di un bilancio di esercizio al fine di ottenere informazioni in 

merito alla situazione aziendale. 

Analizzare e produrre documenti relativi alla rendicontazione sociale e ambientale. 

Utilizzare i sistemi informativi aziendali e gli strumenti di comunicazione integrata d’impresa per 

realizzare attività comunicative con riferimento a diversi contesti. Riconoscere e pianificare semplici 

strategie aziendali. 

Implementare un semplice Business Plan contribuendo  a prendere decisioni nell’ottica della 

realizzazione dell’idea di business. 

 

CONOSCENZE: 

La gestione e i suoi aspetti. Il fabbisogno finanziario e le fonti di finanziamento. Il patrimonio e i suoi 

elementi. L’analisi della struttura finanziaria e patrimoniale. La determinazione del reddito 

d’esercizio. 

Scopo e significato del bilancio d’esercizio. Nozioni base per la redazione del bilancio d’esercizio, i 

soggetti obbligati a redigerlo e i soggetti destinatari.  I documenti che compongono il bilancio. I 

principi di redazione del bilancio. 

Responsabilità sociale dell’impresa. Il bilancio socio ambientale e sua interpretazione. 

La contabilità gestionale. La break even analysis. L'efficacia e l'efficienza aziendale. 

Le strategie aziendali. Le strategie di Business. Le strategie funzionali. Pianificazione e controllo di 

gestione. 

Il Business plan: obiettivi, destinatari, contenuto. il marketing plan. 

 

ABILITA’:  

Individuare le principali operazioni della gestione aziendale. Redigere il prospetto degli investimenti 

e dei finanziamenti iniziali. Classificare e rappresentare gli elementi del patrimonio. Analizzare la 

struttura finanziaria e patrimoniale dell’azienda. Individuare la competenza economica dei costi e dei 

ricavi e determinare il reddito d’esercizio. 

Interpretare gli elementi significativi di un bilancio d’esercizio. Avere cognizione dell’ obbligo di 

redazione del bilancio. Comprendere le funzioni assolte dal bilancio. Comprendere l’importanza del 

rispetto della normativa sul bilancio e sull’obbligo di redazione del bilancio. 

Analizzare e interpretare le informazione dei rendiconti sociali e ambientali. 

Identificare e descrivere l’oggetto della misurazione dei costi aziendali. Individuare gli obiettivi della 

break even analysis. Definire  il diagramma di redditività e la rappresentazione del punto di equilibrio. 

Definire il concetto di strategia. La gestione strategica. Individuare le strategie di Business, 

funzionali, di produzione (leadership di costo, differenziazione). 

Realizzare il Business Plan per verificare la convenienza a trasformare l’idea imprenditoriale in 

impresa reale. Individuare gli obiettivi e i destinatari di un business plan. Elaborare un piano di 

marketing plan (cenni). 
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OBIETTIVI MINIMI:  

Individuare le principali operazioni di gestione. Redigere semplici prospetti degli impieghi e delle 

fonti. Determinare in semplici casi il reddito di esercizio. Interpretare gli elementi significativi del 

bilancio. Leggere e interpretare semplici casi di bilanci di sostenibilità. Saper riconoscere il punto di 

equilibrio nella break even analysis. Definire il concetto di strategia. Individuare i principali elementi 

di un Business Plan e Marketing Plan. 

 

UNITA’ DIDATTICHE – CONTENUTI: 

Unità didattica 1:  

La gestione d’impresa e i suoi risultati 

Contenuti: 

(Ripasso di alcuni concetti trattati precedentemente: bisogni, beni, aspettative dei consumatori, 

avversione al rischio, asimmetrie informative, ciclo di vita del prodotto, piramide di Maslow, l'attività 

economica, i soggetti economici e loro relazioni). 

Organizzazione aziendale. Relazioni tra azienda ed elementi del micro e macro ambiente. Le funzioni 

aziendali, la struttura organizzativa e gli organi aziendali, la scala gerarchica. Le operazioni della 

gestione aziendale. Gli aspetti e i cicli della gestione d'impresa. La gestione e i suoi risultati. I 

finanziamenti aziendali. Il reddito e il patrimonio. 

 

Unità didattica2:  

Il bilancio d’esercizio 

Contenuti: 

La comunicazione economico finanziaria. Il Bilancio d’esercizio: principi di redazione e suo 

contenuto. 
 

Unità didattica3:  

Il bilancio sociale 

Contenuti: 

L’analisi del bilancio socio-ambientale. La responsabilità sociale dell’impresa. La creazione di valore 

condiviso. La comunicazione della responsabilità sociale e ambientale d’impresa. 

 

Unità didattica4:  

La gestione dei costi dell’impresa 

Contenuti: 

Analisi dei costi e decisioni aziendali. La break even analysis. Il diagramma di redditività. Il punto di 

equilibrio e sua interpretazione. L’efficacia e l’efficienza aziendale. 

 

Unità didattica5:  

La pianificazione e la programmazione d’impresa 

Contenuti: 

Le strategie aziendali. Le strategie di Business. Le strategie funzionali. La pianificazione e il controllo 

di gestione. 
 

Unità didattica6: 

Il Business Plan e il Marketing Plan (cenni):  

Contenuti: 

Dall’idea imprenditoriale al business plan. Destinatari e contenuto del business plan. Il marketing 

plan: funzioni e contenuto.  
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CLASSE 5^Q       ANNO SCOLASTICO 2022-2023 

DOCENTE: MONTANARI SIMONETTA 

LIBRO DI TESTO: PACE, NICOLI, MONTEFUSCO, Religione in aula, LA SCUOLA ED. 

 

 

PROGRAMMA DI  RELIGIONE CATTOLICA 

 

COMPETENZE:  

● Sviluppare un maturo senso critico e un personale progetto di vita, riflettendo sulla propria 

identità nel confronto con il messaggio cristiano, aperto all'esercizio della giustizia e della 

solidarietà in un contesto multiculturale  

● Cogliere la presenza e l'incidenza del cristianesimo nelle trasformazioni storiche prodotte 

dalla cultura del lavoro e della professionalità  

● Utilizzare consapevolmente le fonti autentiche del cristianesimo, interpretandone 

correttamente i contenuti 

 

CONOSCENZE: 

● Questioni di senso legate alle più rilevanti esperienze della vita umana;  

● Linee fondamentali della riflessione su Dio e sul rapporto fede-scienza in prospettiva storico-

culturale, religiosa ed esistenziale;  

● Storia umana e storia della salvezza: il modo cristiano di comprendere l'esistenza dell'uomo 

nel tempo;  

● Elementi principali di storia del cristianesimo fino all'epoca moderna e loro effetti per la 

nascita e lo sviluppo della cultura europea; 

● Ecumenismo e dialogo interreligioso;  

● Orientamenti della Chiesa sull'etica personale e sociale, sulla comunicazione digitale, anche 

a confronto con altri sistemi di pensiero. 

 

ABILITA’:  

● Impostare domande di senso e spiegare la dimensione religiosa dell'uomo tra senso del limite, 

bisogno di salvezza e desiderio di trascendenza, confrontando il concetto cristiano di persona, 

la sua dignità e il suo fine ultimo con quello di altre religioni o sistemi di pensiero;  

● Collegare la storia umana e la storia della salvezza, ricavandone il modo cristiano di 

comprendere l'esistenza dell'uomo nel tempo;  

● Analizzare e interpretare correttamente testi biblici scelti; 

● Ricostruire, da un punto di vista storico e sociale, l'incontro del messaggio cristiano universale 

con le culture particolari; 

● Elementari riferimenti alle problematiche del mondo del lavoro e della produzione attraverso 

documenti biblici o religiosi che possano offrire riferimenti utili per una loro valutazione; 

● Confrontare i valori etici proposti dal cristianesimo con quelli di altre religioni e sistemi di 

significato. 

 

OBIETTIVI MINIMI:  

● Comprendere il valore e l’importanza del dialogo interreligioso; 

● Comprendere la centralità del’elemento “libertà” nel pensiero etico cristiano. 
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UNITA’ DIDATTICHE – CONTENUTI: 

1) PERCORSO ANTROPOLOGICO-SPIRITUALE: Cittadini del mondo: contro ogni 

discriminazione. I nuclei tematici comuni alle Grandi Religioni: il male, la morte, la 

sofferenza; la salvezza, la liberazione, la felicità; l’etica dei cammini di liberazione.  

2) PERCORSO TEOLOGICO ECCLESIALE: Autonomia tra scienza e fede; 

3) PERCORSO ETICO-ESISTENZIALE:  

a. Le proposte etiche contemporanee. L’insegnamento morale della chiesa in relazione 

al valore della vita umana. Il libero arbitrio: visione del film “L’AVVOCATO DEL 

DIAVOLO” di T. Hackford, USA 1993.  

b. Ambiente e rispetto del creato. Il racconto biblico della Creazione (Gn. 1 e 2). L'etica 

ecologista: visione del film "AVATAR" di J. Cameron, USA 2009. 
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TESTI SIMULAZIONI PROVE SCRITTE 
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SIMULAZIONE PRIMA PROVA 
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GRIGLIA DI VALUTAZIONE PRIMA PROVA - TIPOLOGIA A 

 
ALLIEVO/A ___________________________________ CLASSE __________ 

 
INDICATORI GENERALI  
(MAX 60 PUNTI) 

DESCRITTORI PUNTEGGIO PUNT. 
PARZ.  

Indicatore generale 1 
 
• Ideazione, pianificazione e 
organizzazione del testo 
• Coesione e coerenza testuale 
 
Tot. 30 

Idea, pianifica e organizza il testo e i contenuti  
in modo incoerente 

6  

Idea, pianifica e organizza il testo e i contenuti  
in modo parziale 

12  

Idea, pianifica e organizza il testo in modo semplice ma 
sufficientemente adeguato ai contenuti 

18  

Idea, pianifica e organizza con coerenza e coesione i 
contenuti del testo 

24  

Idea, pianifica e organizza il testo e i contenuti  
in modo organico e originale 

30  

Indicatore generale 2 
 
• Ricchezza e padronanza 
lessicale 
• Correttezza grammaticale 
(ortografia, 
morfologia, sintassi); uso 
corretto ed efficace della 
punteggiatura 
(per i DSA: non valutati gli errori 
ortografici e di punteggiatura, 
viene data più attenzione 
all'efficacia comunicativa) 
 
Tot. 10 

Rivela gravi e diffuse lacune morfo-sintattiche, padronanza 
lessicale non adeguata, ortografia con numerosi errori, 
punteggiatura molto imprecisa. 

2  

Emergono diversi errori morfo-sintattici, padronanza lessicale 
con improprietà e imprecisioni, ortografia con vari errori, 
punteggiatura imprecisa. 

4  

Apparato morfo-sintattico nel complesso corretto, padronanza 
lessicale adeguata, ma con qualche imprecisione, ortografia 
con qualche errore, punteggiatura con qualche errore. 

6  

Apparato morfo-sintattico corretto, padronanza lessicale 
complessivamente adeguata, ortografia corretta, 
punteggiatura corretta ma non sempre accurata. 

8  

Apparato morfo-sintattico pienamente corretto con elementi di 
complessità, padronanza lessicale adeguata e pertinente, 
ortografia del tutto corretta, punteggiatura accurata ed 
efficace. 

10  

Indicatore generale 3 
 
• Ampiezza e precisione delle 
conoscenze e 
dei riferimenti culturali 
• Espressione di giudizi critici e 
valutazioni 
personali 
 
Tot. 20 

Conoscenze quasi nulle, slegate al testo; mancanza di giudizi 
critici e valutazioni personali. 

4  

Conoscenze incomplete/superficiali, giudizi critici e 
valutazioni personali inadeguati 

8 

Conoscenze essenziali ma corrette, giudizi critici e valutazioni 
personali nel complesso adeguati 

12 

Conoscenze esaurienti, giudizi critici e valutazioni personali 
adeguati. 

16 

Conoscenze ampie e articolate, giudizi critici e valutazioni 
personali approfonditi. 

20 

INDICATORI SPECIFICI PER LA TIPOLOGIA A (MAX 40 PUNTI) 

 
• Rispetto dei vincoli posti nella 
consegna (ad esempio, 
indicazioni di massima circa la 
lunghezza del testo – se 
presenti – o indicazioni circa la 
forma parafrasata o sintetica 
della rielaborazione)  
 
Tot. 5 

Non rispetta i vincoli della consegna 1  
Rispetta in modo parziale i vincoli della consegna 2 
Risponde ai vincoli della consegna con sufficiente omogeneità 3 
Risponde ai vincoli della consegna in modo corretto 4 
Risponde ai vincoli della consegna in modo completo e corretto 5 

 
• Capacità di comprendere il 
testo nel suo senso complessivo 
e nei suoi snodi tematici e 
stilistici  
 
Tot. 20 

Comprensione del testo e dei suoi  snodi del tutto imprecisa e 
lacunosa.  

4 

Comprensione parziale del testo e dei suoi snodi con imprecisioni e 
lacune. 

8 

Comprensione del testo e dei suoi  snodi sostanzialmente adeguata. 12 
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Comprensione del testo e dei suoi  snodi completa e corretta. 16 

Comprensione del testo e dei suoi  snodi pienamente corretta e 
approfondita. 

20 

 
Puntualità nell’analisi lessicale, 
sintattica, stilistica e retorica (se 
richiesta)  
 
Tot. 5 

Analisi del tutto inadeguata.  1 
Analisi parziale e imprecisa. 2 
Analisi sufficientemente corretta. 3 

Analisi adeguata e corretta. 4 

Analisi puntuale e approfondita 5 

 
Interpretazione corretta e 
articolata del testo 
 
Tot. 10 
 
 

Mancanza di interpretazione 2 

Interpretazione parziale e inadeguata. 4 

Interpretazione nel complesso adeguata e corretta. 6 

Interpretazione adeguata e articolata. 8 

Interpretazione corretta, articolata e approfondita. 10 

 
 

PUNTEGGIO FINALE IN CENTESIMI _____________________ 

 
 
 
 

PUNTEGGIO FINALE IN VENTESIMI _______  CORRISPONDENTI  A VOTO __________ /10 
 

 

PUNTI IN VENTESIMI PUNTI IN DECIMI 

6 3 

7 3,5 

8 4 

9 4,5 

10-11 5 

12 5,5 

13 6 

14 6,5 

15 7 

16 7,5 

17 8 

18 8,5 

19 9 

19.5 9,5 

20 10 
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GRIGLIA DI VALUTAZIONE PRIMA PROVA - TIPOLOGIA B 

 
ALLIEVO/A ___________________________________ CLASSE __________ 

 
INDICATORI GENERALI  
(MAX 60 PUNTI) 

DESCRITTORI PUNTEGGIO PUNT. 
PARZ.  

Indicatore generale 1 
 
• Ideazione, pianificazione e 
organizzazione del testo 
• Coesione e coerenza 
testuale 
 
Tot. 30 

Idea, pianifica e organizza il testo e i contenuti  
in modo incoerente 

6  

Idea, pianifica e organizza il testo e i contenuti  
in modo parziale 

12  

Idea, pianifica e organizza il testo in modo semplice 
ma sufficientemente adeguato ai contenuti 

18  

Idea, pianifica e organizza con coerenza e coesione i 
contenuti del testo 

24  

Idea, pianifica e organizza il testo e i contenuti  
in modo organico e originale 

30  

Indicatore generale 2 
 
• Ricchezza e padronanza 
lessicale 
• Correttezza grammaticale 
(ortografia, 
morfologia, sintassi); uso 
corretto ed efficace della 
punteggiatura 
(per i DSA: non valutati gli 
errori ortografici e di 
punteggiatura, viene data più 
attenzione all'efficacia 
comunicativa) 
 
Tot. 10 

Rivela gravi e diffuse lacune morfo-sintattiche, 
padronanza lessicale non adeguata, ortografia con 
numerosi errori, punteggiatura molto imprecisa. 

2  

Emergono diversi errori morfo-sintattici, padronanza 
lessicale con improprietà e imprecisioni, ortografia con 
vari errori, punteggiatura imprecisa. 

4  

Apparato morfo-sintattico nel complesso corretto, 
padronanza lessicale adeguata, ma con qualche 
imprecisione, ortografia con qualche errore, 
punteggiatura con qualche errore. 

6  

Apparato morfo-sintattico corretto, padronanza 
lessicale complessivamente adeguata, ortografia 
corretta, punteggiatura corretta ma non sempre 
accurata. 

8  

Apparato morfo-sintattico pienamente corretto con 
elementi di complessità, padronanza lessicale 
adeguata e pertinente, ortografia del tutto corretta, 
punteggiatura accurata ed efficace. 

10  

Indicatore generale 3 
 
• Ampiezza e precisione 
delle conoscenze e 
dei riferimenti culturali 
• Espressione di giudizi critici 
e valutazioni 
personali 
 
Tot. 20 

Conoscenze quasi nulle, slegate al testo; mancanza di 
giudizi critici e valutazioni personali. 

4  

Conoscenze incomplete/superficiali, giudizi critici e 
valutazioni personali inadeguati 

8 

Conoscenze essenziali ma corrette, giudizi critici e 
valutazioni personali nel complesso adeguati 

12 

Conoscenze esaurienti, giudizi critici e valutazioni 
personali adeguati. 

16 

Conoscenze ampie e articolate, giudizi critici e 
valutazioni personali approfonditi. 

20 

INDICATORI SPECIFICI PER LA TIPOLOGIA B (MAX 40 PUNTI) 

 
• Individuazione corretta di 
tesi e argomentazioni 
presenti nel testo proposto 
 
Tot. 15 

Non individua o individua in modo del tutto impreciso e 
lacunoso tesi e argomentazioni presenti nel testo 

3  

Individua in modo solo parziale tesi e argomentazioni 6 
Individua in modo sostanzialmente adeguato tesi e 
argomentazioni presenti nel testo 

9 

Individua in modo corretto tesi e argomentazioni 12 
Individua in modo corretto, completo e approfondito tesi e 
argomentazioni presenti nel testo 

15 

 Percorso ragionativo incoerente e privo di adeguata 
strutturazione 

3 



 

67 
 

 

• Capacità di sostenere con 
coerenza un percorso 
ragionativo adoperando 
connettivi pertinenti 
 
Tot. 15 

Percorso ragionativo con qualche incoerenza e con lacune 
nella strutturazione 

6 

Percorso ragionativo coerente e sufficientemente strutturato 9 

Percorso ragionativo coerente e strutturato, che evidenzia 
una strategia di presentazione articolata 

12 

Percorso ragionativo coerente e strutturato, che evidenzia 
una strategia di presentazione molto articolata e approfondita 

15 

 
Correttezza e congruenza 
dei riferimenti culturali 
utilizzati per sostenere 
l’argomentazione 
 
Tot. 10 
 
 

Riferimenti culturali assenti o incongruenti 2 

Riferimenti culturali non pienamente corretti o con qualche 
incongruenza 

4 

Riferimenti culturali sostanzialmente corretti e congruenti 6 

Riferimenti culturali corretti, congruenti e articolati. 8 

Riferimenti culturali, oltre che corretti e congruenti, 
approfonditi e molto articolati. 

10 

 
PUNTEGGIO FINALE IN CENTESIMI _____________________ 

 

 
PUNTEGGIO FINALE IN VENTESIMI _______  CORRISPONDENTI  A VOTO __________ /10 

 

 

PUNTI IN VENTESIMI PUNTI IN DECIMI 

6 3 

7 3,5 

8 4 

9 4,5 

10-11 5 

12 5,5 

13 6 

14 6,5 

15 7 

16 7,5 

17 8 

18 8,5 

19 9 

19.5 9,5 

20 10 
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GRIGLIA DI VALUTAZIONE PRIMA PROVA - TIPOLOGIA C 

 
ALLIEVO/A ___________________________________ CLASSE __________ 

 
INDICATORI GENERALI  
(MAX 60 PUNTI) 

DESCRITTORI PUNTEGGIO PUNT. 
PARZ.  

Indicatore generale 1 
 
• Ideazione, pianificazione e 
organizzazione del testo 
• Coesione e coerenza testuale 
 
Tot. 30 

Idea, pianifica e organizza il testo e i contenuti  
in modo incoerente 

6  

Idea, pianifica e organizza il testo e i contenuti  
in modo parziale 

12  

Idea, pianifica e organizza il testo in modo semplice ma 
sufficientemente adeguato ai contenuti 

18  

Idea, pianifica e organizza con coerenza e coesione i 
contenuti del testo 

24  

Idea, pianifica e organizza il testo e i contenuti  
in modo organico e originale 

30  

Indicatore generale 2 
 
• Ricchezza e padronanza 
lessicale 
• Correttezza grammaticale 
(ortografia, 
morfologia, sintassi); uso 
corretto ed efficace della 
punteggiatura 
(per i DSA: non valutati gli errori 
ortografici e di punteggiatura, 
viene data più attenzione 
all'efficacia comunicativa) 
 
Tot. 10 

Rivela gravi e diffuse lacune morfo-sintattiche, padronanza 
lessicale non adeguata, ortografia con numerosi errori, 
punteggiatura molto imprecisa. 

2  

Emergono diversi errori morfo-sintattici, padronanza lessicale 
con improprietà e imprecisioni, ortografia con vari errori, 
punteggiatura imprecisa. 

4  

Apparato morfo-sintattico nel complesso corretto, padronanza 
lessicale adeguata, ma con qualche imprecisione, ortografia 
con qualche errore, punteggiatura con qualche errore. 

6  

Apparato morfo-sintattico corretto, padronanza lessicale 
complessivamente adeguata, ortografia corretta, 
punteggiatura corretta ma non sempre accurata. 

8  

Apparato morfo-sintattico pienamente corretto con elementi di 
complessità, padronanza lessicale adeguata e pertinente, 
ortografia del tutto corretta, punteggiatura accurata ed 
efficace. 

10  

Indicatore generale 3 
 
• Ampiezza e precisione delle 
conoscenze e 
dei riferimenti culturali 
• Espressione di giudizi critici e 
valutazioni 
personali 
 
Tot. 20 

Conoscenze quasi nulle, slegate al testo; mancanza di giudizi 
critici e valutazioni personali. 

4  

Conoscenze incomplete/superficiali, giudizi critici e 
valutazioni personali inadeguati 

8 

Conoscenze essenziali ma corrette, giudizi critici e valutazioni 
personali nel complesso adeguati 

12 

Conoscenze esaurienti, giudizi critici e valutazioni personali 
adeguati. 

16 

Conoscenze ampie e articolate, giudizi critici e valutazioni 
personali approfonditi. 

20 

INDICATORI SPECIFICI PER LA TIPOLOGIA C (MAX 40 PUNTI) 

 
• Pertinenza del testo rispetto 
alla traccia e,se le consegne lo 
richiedono, coerenza nella 
formulazione del titolo e 
dell’eventuale paragrafazione 
 
Tot. 10 

Testo non pertinente rispetto alla traccia, titolo ed eventuale 
paragrafazione non coerenti  

2  

Pertinenza solo parziale del testo rispetto alla traccia, titolo ed 
eventuale paragrafazione non del tutto coerenti 

4 

Testo sostanzialmente pertinente rispetto alla traccia, titolo ed 
eventuale paragrafazione sufficientemente coerenti 

6 

Testo pertinente rispetto alla traccia, con titolo ed eventuale 
paragrafazione coerenti 

8 

Testo sempre pertinente rispetto alla traccia, con titolo ed eventuale 
paragrafazione coerenti, organizzati e sapienti 

10 

 
• Sviluppo ordinato e lineare 
dell’esposizione 
 
Tot. 15 

Sviluppo disordinato e non lineare dell’esposizione 3 

Sviluppo non del tutto ordinato e non sempre lineare dell’esposizione 6 

Sviluppo sostanzialmente ordinato e sufficientemente lineare 
dell’esposizione 

9 
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Sviluppo ordinato e lineare dell’esposizione 12 

Sviluppo molto ordinato e sempre lineare e organizzato 
dell’esposizione 

15 

 
Correttezza e articolazione delle 
conoscenze e dei riferimenti 
culturali 
 
Tot. 15 
 
 

Conoscenze e riferimenti culturali assenti o scorretti 3 

Conoscenze e riferimenti culturali non sempre corretti e non 
adeguatemene articolati 

6 

Conoscenze e riferimenti culturali sostanzialmente corretti e 
adeguatamente articolati 

9 

Conoscenze e riferimenti culturali corretti e articolati. 12 

Conoscenze e riferimenti culturali, oltre che corretti e articolati, 
approfonditi e critici. 

15 

 
 

PUNTEGGIO FINALE IN CENTESIMI _____________________ 

 
 
 
 

PUNTEGGIO FINALE IN VENTESIMI _______  CORRISPONDENTI  A VOTO __________ /10 
 

 

PUNTI IN VENTESIMI PUNTI IN DECIMI 

6 3 

7 3,5 

8 4 

9 4,5 

10-11 5 

12 5,5 

13 6 

14 6,5 

15 7 

16 7,5 

17 8 

18 8,5 

19 9 

19.5 9,5 

20 10 
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SIMULAZIONE SECONDA PROVA 

ESAME DI STATO DI ISTRUZIONE SECONDARIA SUPERIORE  

INDIRIZZO: IPCP - SERVIZI COMMERCIALI  “DESIGN E GRAFICA 

PUBBLICITARIA” 

Tema di: TECNICHE PROFESSIONALI DEI SERVIZI COMMERCIALI 

Il candidato svolga la prova d’esame nella tipologia sotto indicata, la cui realizzazione comporta un 

preciso riferimento al seguente nucleo tematico fondamentale alla base delle competenze d’indirizzo. 

Tipologia di prova: B 

Analisi e soluzione di problematiche in un contesto operativo riguardante l’area professionale (caso 

aziendale/caso professionale). 

Nuclei tematici:   

●    (1) Analisi delle forme e dei modi della comunicazione aziendale finalizzata alla valorizzazione 

dell’immagine e della reputazione dell’azienda anche mediante l’utilizzo di sistemi di 

comunicazione integrata. 

●    (2) Definizione e progettazione dei percorsi e delle azioni per il raggiungimento degli obiettivi 

aziendali utilizzando tecnologie adeguate.  

● (3) Analisi e produzione di documenti coerenti con la tipologia aziendale e la funzione correlata 

al profilo professionale. 

Durata massima della prova: 6 ore  

Non è consentito lasciare l’Istituto prima che siano trascorse 3 ore dalla dettatura del tema.  

Luogo: laboratorio informatico.  

PRIMA PARTE 

Il candidato, dopo aver esaminato e analizzato il problema di comunicazione di seguito proposto 

mediante il brief, definisca una soluzione creativa, con l’ausilio di studi preliminari (moodboard e 

bozze/rought) e layout. 

Brief 

Il Comune di Ferrara commissiona una campagna pubblicitaria per celebrare la mostra “Il 

Postimpressionismo in Europa” riguardante il movimento del Post Impressionismo che verrà 

installata al Palazzo dei Diamanti dal 1 settembre 2023 al 31 gennaio 2024. 

La campagna pubblicitaria avrà un richiamo internazionale. 

Lungi dall'identificare un movimento vero e proprio, il Postimpressionismo caratterizza la 

produzione artistica della seconda metà dell'Ottocento di quegli artisti che, influenzati 

dall'Impressionismo, se ne distaccano seguendo strade diverse - talvolta più razionali, talvolta più 

emotive -  anticipando i movimenti di inizio Novecento.  
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Mission 

Palazzo dei Diamanti è uno spazio espositivo di proprietà del Comune di Ferrara adibito a importanti 

mostre di rilievo internazionale tese a proseguire la grande tradizione storico-artistica della città. 

Le mostre sono organizzate in collaborazione dalla Fondazione Ferrara Arte, dalle Gallerie d'Arte 

Moderna e Contemporanea di Ferrara e dal Settore Attività Culturali del Comune di Ferrara. 

Il Palazzo dei Diamanti è uno spazio espositivo dedicato alle diverse testimonianze artistiche del 

mondo e si propone di diventare un punto di riferimento per la divulgazione e l’intrattenimento 

della creatività e dell'arte nel panorama italiano. 

La vocazione interculturale che lo ha ispirato si sviluppa nella molteplice offerta per il visitatore: 

dalle grandi mostre internazionali ai diversi linguaggi artistici del contemporaneo. 

Si richiede al candidato di studiare, progettare e realizzare l'immagine visiva e l'headline per la 

mostra dedicata al Postimpressionismo. 

Il candidato ha la possibilità di sviluppare il progetto scegliendo una delle seguenti opzioni: 

A. Manifesto dell'evento (formato A3 sviluppo verticale) e Banner di 700 x 300 pixel (sviluppo 

orizzontale); 

B. Pieghevole dell’evento (formato A4 a tre ante) e Cartolina (formato cm. 16,5 x 11,5 cm da 

sviluppare in orizzontale fronte e retro). 

IL MANIFESTO,  BANNER E CARTOLINA DOVRANNO CONTENERE: 

Headline - Titolo della mostra: Il Postimpressionismo in Europa 

Visual: A scelta del candidato 

Date: 1 settembre 2023 – 31 gennaio 2024  

Luogo dell'evento:  Corso Ercole d'Este 21 - Palazzo dei Diamanti Ferrara 

Sito web: www.palazzodiamanti.it 

Loghi:  

-Comune di Ferrara 

-Palazzo dei Diamanti  

-Ferrara Arte 

IL PIEGHEVOLE  DOVRA’ CONTENERE: 

Copertina:  

Headline - Titolo della mostra: Il Postimpressionismo in Europa 

Visual: A scelta del candidato 

Date: 1 settembre 2023 – 31 gennaio 2024  

Luogo dell'evento:  Corso Ercole d'Este 21 - Palazzo dei Diamanti Ferrara 

http://www.palazzodiamanti.it/866/fondazione-ferrara-arte
http://www.artecultura.fe.it/index.php?id=340
http://www.artecultura.fe.it/index.php?id=340
http://www.palazzodiamanti.it/
http://www.palazzodiamanti.it/
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Retro copertina: 

Visual: A scelta del candidato 

Foto: Palazzo dei diamanti 

Indirizzo:  

Palazzo dei Diamanti - Corso Ercole I d'Este , 21 - 44121 Ferrara 

Sito web: www.palazzodiamanti.it 

Loghi:  

-Comune di Ferrara 

-Palazzo dei Diamanti  

-Ferrara Arte 

Interno: 

Inserire tre diversi artisti postimpressionisti, scegliere un’opera per ciascuno, specificare il titolo ed 

accompagnare ciascuna opera con una spiegazione sulle principali caratteristiche e lo stile degli 

autori scelti. 

CONSEGNA: 

- Fornire tutto il materiale prodotto nella fase progettuale (moodboard, bozze/rough) che illustri 

il processo creativo; 

- Gabbia di impaginazione con gli ingombri relativi agli elementi da comporre (visual, testi 

richiesti e loghi); 

- Realizzare il layout finale e consegnare sia il file in formato aperto/nativo dell'applicativo 

utilizzato con le relative risorse (immagini raster, elementi vettoriali e font)  sia il  formato in PDF 

pronto per la stampa (da nominare cognome_definitivo.pdf). 

- Breve relazione scritta che motivi le scelte progettuali e tecniche  (minimo 10 righe massimo 25 

righe, font a scelta in corpo 11). 

Allegati 2 

- immagini  

- loghi 

SECONDA PARTE 

Il candidato risponda alle seguenti domande: 

1)  Cosa si intende per Headline? Descrivine le caratteristiche principali anche dal punto di 

vista dell'impaginazione. 

http://www.palazzodiamanti.it/
http://www.palazzodiamanti.it/
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2)  In riferimento ai SEMs o Strategic Esperiental Modules individuati da Schmitt, quale ritieni più 

calzante rispetto alla promozione dell’evento in oggetto? motiva la tua risposta, facendone risaltare 

le caratteristiche specifiche in riferimento al prodotto che stai realizzando. 

3)  Sulla base della copy strategy, quale modello comunicativo è più adatto in riferimento al 

messaggio che il tuo lavoro intende veicolare? motiva la risposta, individuando le espressioni 

comunicative che potrebbero essere impiegate efficacemente ed un motto in grado di rappresentare 

la tua idea di promozione dell’evento. 

 

Il candidato che ha sviluppato la proposta A (Manifesto e Banner) risponda anche alle seguenti 

domande: 

4)  Quali sono le caratteristiche della pittura impressionista?  

5)  Chi sono i principali esponenti? Argomenta citando almeno un'opera per ciascuno. 

______________________________________________________________ 

Durata massima della prova: 6 ore. 

È consentito l'utilizzo della strumentazione informatica e non (computer, scanner macchina fotografica digitale, fotocopiatrice, 

stampante) e dei programmi dedicati (disegno vettoriale, impaginazione, fotoritocco) per la rielaborazione delle immagini, la 

composizione del testo e la realizzazione degli elaborati. 

Durante la prova non è consentito l’accesso ad Internet. 

Verrà fornita ad ogni candidato una raccolta di immagini per poter realizzare quanto richiesto. 

I fogli per la realizzazione dei bozzetti saranno forniti dalla commissione. 

È consentito l’uso del dizionario bilingue (italiano-lingua del paese di provenienza) per i candidati di madrelingua non italiana. 
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SIMULAZIONE SECONDA PROVA 

ESAME DI STATO DI ISTRUZIONE SECONDARIA SUPERIORE  

INDIRIZZO: IPCP -SERVIZI COMMERCIALI“DESIGN E GRAFICA 

PUBBLICITARIA” 

Tema di: TECNICHE PROFESSIONALI DEI SERVIZI COMMERCIALI 

Il candidato svolga la prova d’esame nella tipologia sotto indicata, la cui realizzazione comporta 

un preciso riferimento al seguente nucleo tematico fondamentale alla base delle competenze 

d’indirizzo. 

Tipologia di prova: C 

Individuazione, predisposizione o descrizione delle fasi per la realizzazione di uno strumento 

informativo aziendale e/o di un servizio/prodotto. 

Nuclei tematici: 

●(1) Analisi delle forme e dei modi della comunicazione aziendale finalizzata alla valorizzazione 

dell’immagine e della reputazione dell’azienda anche mediante l’utilizzo di sistemi di 

comunicazione integrata. 

●(2) Definizione dei percorsi e delle azioni per il raggiungimento degli obiettivi aziendali 

utilizzando tecnologie adeguate. 

●(3) Analisi e produzione di documenti coerenti con la tipologia aziendale e la funzione correlata 

al profilo professionale. 

●(5) Progettazione, realizzazione e gestione delle azioni per la fidelizzazione della clientela 

anche mediante l’utilizzo di tecnologie adeguate alla tipologia aziendale. 

●(7) Analisi della normativa sulla sicurezza, l’igiene e la salvaguardia dell'ambiente del settore 

di riferimento 

Durata massima della prova: 6 ore  

Non è consentito lasciare l’Istituto prima che siano trascorse 3 ore dalla dettatura del tema.  

Luogo: laboratorio informatico.  

PRIMA PARTE 

Il candidato, dopo aver letto attentamente il brief, l’identità visiva e la mission aziendale, 

sviluppi gli elaborati richiesti attenendosi a vincoli e parametri contenuti nel testo della prova. 
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BRIEF 

L’Alfa Eco Design, una nuova azienda che opera nel settore dell’arredamento 

ecosostenibile, specializzata in mobili e complementi d’arredo di riciclo creativo, necessita 

del marchio e del manuale d’immagine coordinata. 

Arredare casa, ufficio o negozio in stile ecologico non è una semplice tendenza del momento ma 

un vero e proprio cambiamento a livello sociale. L’eco-design coniuga le linee di design più 

innovative alla coscienza ecologica, per trovare nuove soluzioni in armonia con l’ambiente. 

Arredare nel rispetto dell'ambiente significa anche adottare uno stile di vita più sano ed 

equilibrato. Mai come oggi gli scarti possono diventare una nuova risorsa. Il legno dei bancali 

(pallet) e delle cassette della frutta, il cartone e gli pneumatici, ad esempio, sono materiali ideali 

per realizzare delle interessanti soluzioni di design green e creativo. 

Alfa Eco Design progetta e realizza soluzioni d’arredamento e interior design da materiali di 

scarto, connotate da un design originale e funzionale, per appartamenti, uffici, negozi, vetrine, 

show-room, stand fieristici e spazi espositivi. Realizza inoltre, su richiesta, anche 

personalizzazioni su misura in base alle esigenze ed alle necessità dei clienti. 

I clienti troveranno prodotti esclusivamente Made in Italy, tra cui mobili in pallet e cartone, 

complementi d’arredo (lampade, mensole, portavasi, etc.), realizzati con scarti di legno, vetro, 

plastica, copertoni e tanto altro. 

IDENTITÀ VISIVA E MISSION AZIENDALE 

L’obiettivo principale di Alfa Eco Design è produrre beni caratterizzati da un design innovativo 

che permetta di conciliare la convenienza ecologica a quella economica. L’azienda si propone di 

soddisfare le richieste di clienti che intendano arredare spazi sia abitativi sia lavorativi, 

scegliendo un design originale che si coniuga con la riduzione dell’impatto ambientale. 

L’azienda, dunque, opera per soddisfare le scelte responsabili di persone sensibili alle tematiche 

ambientali. L’attenzione al benessere del cliente, il rispetto per le sue esigenze e per il suo modo 

di “vivere ecologico”, costituiscono il vero valore aggiunto di Alfa Eco Design. 

L’azienda, vuole presentarsi ai potenziali clienti con un’immagine forte, decisa, 

accattivante, ma al tempo stesso giovane ed eco friendly, attraverso un marchio che diverrà 

anche l’insegna dei punti vendita. 

SONO RICHIESTI I SEGUENTI ELABORATI 

- Studi preliminari (moodboard, bozze/rough) attraverso i quali dovranno essere evidenziati sia 

la progressione logica dell’iter progettuale che i criteri di scelta della soluzione adottata.  

- Progettazione del marchio (costituito dallo studio del logotipo e pittogramma). 

- Pay-off: ideato dal candidato 

- Realizzazione del manuale d’immagine coordinata con i seguenti contenuti: 

1- MARCHIO POSITIVO A COLORI. 

2- MARCHIO POSITIVO B&N. 
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3- MARCHIO NEGATIVO B&N. 

4- MARCHIO NEGATIVO A COLORI. 

5- PROVA DI LEGGIBILITA’ MARCHIO POSITIVO A COLORI. 

6- PROVA DI LEGGIBILITA’ MARCHIO POSITIVO B&N. 

7- PROVA DI LEGGIBILITA’ MARCHIO NEGATIVO B&N. 

8- PROVA DI LEGGIBILITA’ MARCHIO NEGATIVO A COLORI. 

9- RIDUZIONE A 20 MM MARCHIO A COLORI, POSITIVO, NEGATIVO, NEGATIVO 

A COLORI. 

10- AREA DI RISPETTO. 

11- FONT. 

12- PERCENTUALE COLORE CMYK, RGB, ESADECIMALE. 

13- COORDINATO DI BASE (BIGLIETTO DA VISITA, CARTA INTESTATA, BUSTA) 

14- RAPPRESENTAZIONE DELL’INSEGNA 

15- SHOPPING BAG (con marchio e pay-off) 

- Breve relazione scritta che motivi le scelte progettuali e tecniche  (minimo 10 righe massimo 

25 righe, font a scelta in corpo 11). 

CONSEGNA degli elaborati in formato Ai e PDF. 

SECONDA PARTE 

Il candidato risponda alle seguenti domande: 

1) Quali sono le caratteristiche che un marchio deve avere? 

2) Qual è la definizione di marchio/brand secondo Kotler e secondo Keller? il marchio/brand è 

associato alla creazione di cosa, nel rapporto tra consumatori e azienda? 

3) A quale fine è fondamentale la costanza del marchio? 

4) Tra fine Ottocento e inizio Novecento si afferma in Europa l'Art Nouveau; quali sono le 

caratteristiche di questo movimento e, in generale, che tipo di opere possiamo trovare?  

(Non è necessario scrivere i titoli delle opere e i nomi degli autori). 

5) In pittura l'esponente più famoso della cosiddetta ‘Secessione viennese’ è Gustav Klimt; quali 

sono le caratteristiche delle sue opere? Cita almeno un esempio. 

_______________________________________________________________ 

Durata massima della prova: 6 ore. 

È consentito l'utilizzo della strumentazione informatica e non (computer, scanner macchina fotografica digitale, fotocopiatrice, stampante) e dei programmi dedicati (disegno vettoriale, impaginazione, fotoritocco) per la 

rielaborazione delle immagini, la composizione del testo e la realizzazione degli elaborati. 

Durante la prova non è consentito l’accesso ad Internet. 

Verrà fornita ad ogni candidato una raccolta di immagini per poter realizzare quanto richiesto. 

I fogli per la realizzazione dei bozzetti saranno forniti dalla commissione. 

È consentito l’uso del dizionario bilingue (italiano-lingua del paese di provenienza) per i candidati di madrelingua non italiana. 
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 Griglia di valutazione per l’attribuzione dei punteggi della Seconda Prova dell’Esame di 

Stato 

Indicatore 

(correlato agli 

obiettivi della 

prova) 

Live

lli 
Descrittore 

Punteggio Punteggio 

massimo 

Analisi, 
identificazione e 
interpretazione dei 
dati forniti dalla 
traccia. 

I Non identifica i dati forniti dalla traccia e li 

interpreta in maniera non pertinente 

0,5-1 

3 

II Analizza e interpreta in maniera non 

sempre pertinente i dati forniti dalla traccia 

1,5 

   III Identifica e interpreta i dati forniti in maniera 

semplice ma sostanzialmente corretta 

2 

IV Identifica e interpreta i dati forniti in 

maniera articolata e corretta 

2,5 

V Identifica e interpreta i dati forniti in 

maniera articolata e corretta con 

approfondimenti coerenti e originali 

3 

Utilizzo dei 
contenuti 
disciplinari di 
indirizzo nel 
rispetto dei vincoli 
e dei parametri 
indicati nel testo 
della prova, anche 
con contributi di 
originalità. 

I 
Non utilizza i contenuti disciplinari, non 

rispetta i parametri e i vincoli forniti.   

1-2 

7 

II Utilizza parzialmente i contenuti 

disciplinari forniti, rispetta in modo 

incompleto i parametri e i vincoli.                                                            

2,5-3,5 

III Utilizza i contenuti in maniera semplice ma 

corretta, rispettando la maggior parte dei 

vincoli e dei parametri, senza contributi di 

originalità.                                                                        

4-4,5 

IV Utilizza i contenuti in maniera appropriata, 

rispettando i vincoli e i parametri forniti.  

5-6 

V Utilizza i contenuti in maniera completa, 

originale e dettagliata, rispettando i vincoli 

e i parametri forniti 

6,5-7 

Individuazione 
della giusta 
strategia risolutiva 
con particolare 
riferimento all’uso 
delle metodologie 
tecniche 
professionali 
specifiche 

I Non individua alcuna strategia attinente alla 

problematica trattata 

1-2 

7 

II Individua con difficoltà e lacune una 

strategia non sempre pertinente alla 

problematica proposta                                                

2,5-3,5 

III Individua strategie corrette ma limitate 

all’essenziale, con utilizzo di 

metodologie/soluzioni semplici                                                

4-4,5 
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dell’indirizzo. IV Individua strategie corrette, e motiva le 

scelte, con utilizzo di 

metodologie/soluzioni adeguate    

5-6 

V Individua strategie corrette e articolate, ben 

motivate, sostiene le scelte effettuate con 

spunti personali, pertinenti e approfonditi 

6,5-7 

Correttezza 
nell’utilizzo del 
linguaggio 
specifico e 
capacità di 
argomentazione. 

I Non argomenta e non utilizza il lessico 

specifico.                                                                 

0,5-1 

 3 

II Argomenta in maniera limitata e non 

sempre utilizza il lessico specifico 

1,5 

III Argomenta in maniera semplice e utilizza 

in modo essenziale il lessico specifico delle 

discipline  

2 

IV Argomenta in maniera esaustiva e utilizza 

in modo appropriato il lessico delle 

discipline   

2,5 

V Argomenta in maniera esaustiva e 

approfondita, fornendo collegamenti 

originali utilizzando in modo preciso e 

appropriato il lessico delle discipline   

3 
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GRIGLIA DI VALUTAZIONE COLLOQUIO 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 


