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¢) Corsi post-diploma (per esempio, Scuola ita-
liana di design, Scuola comics, Scuola interna-
zionale di Grafica, Fashion design, Fotografia,);
d) Shocchi lavorativi presso imprese dei se-
guenti settori: studi di design, studi fotografici,
agenzie pubblicitarie, agenzie di comunicazio-
ne e web marketing, agenzie di digital e social
marketing

Progetti caratterizzanti:
-"Grafica e design pubblicitario”

- “Linguaggi della comunicazione tra new e
vecchi media”

PCTO presso Studi di grafica o altre aziende del
territorio con cui I'lstituto & gia convenzionato
- Qualifica di operatore grafico o operatore al
punto vendita

ORARIO SETTIMANALE

MATERIE AREA COMUNE 1A 2A 3A 4N 5A
Italiano 4 4 4 4 4
Inglese 3 3

Storia 1 1

Geografia 1 1

Matematica 4 4 3 3 3
Diritto ed economia 2 2

Scienze motorie e sportive 2 2 2 2 2
RC o attivita alternative 1 1 1 1 1
TOTALE MATERIE AREA COMUNE (nel biennio 18 ore - nel triennio 14 ore)
MATERIE AREA PROFESSIONALE 1A 2A 3A 4N 5A
Scienze integrate 2 2

TIC 2 2

Seconda lingua straniera (Francese) 3 3

Tecn. Profess. Servizi Commerciali 5 5 8 8 8
Laboratorio di espressioni grafico-artistiche 2 2

Economia aziendale 3 3 3
Tecniche di comunicazione 3 3 3
Storia dell’arte 2 2 2

TOTALE MATERIE AREA PROFESSIONALE (nel biennio 14 ore - nel triennio 18 ore)

TOTALE 32 ORE




